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Anotace 

C²lem bakal§Śsk® pr§ce je dokumentace, analĨza a interpretace projevŢ internetov®ho 

humoru zamŊŚen®ho na negativnŊ vn²man® historick® i souļasn® politick® postavy. 

Zvl§ġtn² dŢraz bude kladen na fenom®n soudobĨch internetovĨch memŢ s centrem 

pozornosti na asymetrickou dvojici kvantitativnŊ nejvĨraznŊji vyuģ²vanĨch postav 

Adolfa Hitlera (jako historick®ho politika) a Kim Ļong-una (jako souļasn®ho politika). 

Pozornost bude ale vŊnov§na i dalġ²m podobnŊ satirizovanĨm postav§m stejnŊ jako 

specifikŢm tohoto sv®bytn®ho druhu kolektivn²ho zvĨznamŔov§n² obecnŊ zn§mĨch 

medi§ln²ch faktŢ. Pr§ce se bude op²rat o teoretick§ vĨchodiska digit§ln² folkloristiky, 

doplnŊnĨch o pŚ²stupy psychologickĨch teori² humoru.  

 

Kl²ļov§ slova: 

humor, politickĨ humor, kyberfolklor, internetovĨ mem, politick§ autorita, participaļn² 

kultura, Kim Ļong-un, Adolf Hitler 

 

 

Annotation 

The main aim of this Bachelor thesis is to document, analyse and interpret manifestations 

of Internet humour dealing with negatively perceived historical and current political 

personalities. Dominant emphasis will be put on the phenomenon of Internet memes with 

the focus on two asymmetric politicians ï Adolf Hitler (historical personality) and Kim 

Jong-un (current personality). Attention will be paid also to other personalities satirized 

in a similar manner as well as to specific features of this original way of a collective 

signifying of generally recognized media facts. Thesis is based on theoretical 

assumptions of digital folklore and psychological theories of humor. 
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humour, political humour, cyberfolklore, internet mem, political authority, culture of 

participation, Kim Jong-un, Adolf Hitler 
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Đvod 

Politika byla vģdy ļastĨm terļem vtipŢ a karikatur jiģ od dob prvn²ch lidskĨch spoleļnost². 

Nem®nŊ tomu je tak i dnes, posmŊġn® obr§zky se jen pŚesunuly ze zd² ulic na zdi soci§ln²ch 

s²t², kde jsme je zaļali oznaļovat term²nem memy. Memy jsou z§bavn®, ¼dern® a tak® 

neuvŊŚitelnŊ flexibiln², coģ plat² nejen pro internetovĨ humor, ale i pro internetovou 

komunikaci obecnŊ. D²ky tomu se staly novou formou kaģdodenn²ho lidsk®ho vyjadŚov§n² a 

t²m i novĨm badatelskĨm polem pro etnologick® vŊdy, pŚedevġ²m pak folkloristiku, a to 

zejm®na proto, ģe se jedn§ o folklor neġ²ŚenĨ or§lnŊ, coģ nen² pro folkloristickou vŊdu zcela 

typick®. PŚesto si vġak zaslouģ² jej² pozornost. PŚi psan² t®to pr§ce se tak pokus²m zmapovat 

tento novodobĨ fenom®n v cel® jeho ġ²Śi a tak® v kontextu politick® satiry, jelikoģ pr§vŊ na ni 

se memy velmi ļasto orientuj². PodrobnŊjġ² soustŚedŊn² zamŊŚ²m na dvojici politickĨch vŢdcŢ, 

kteŚ² z hlediska modern²ch dŊjin patŚ² k nejob§vanŊjġ²m politickĨm postav§m vŢbec, pŚesto 

jsou vġak jedni z nejļastŊjġ²ch akt®rŢ souļasnĨch internetovĨch memŢ. řeļ bude o Kim 

Ļong-unovi a Adolfu Hitlerovi, tedy aktu§lnŊ vl§dnouc²mu politikovi a politikovi 

vl§dnouc²mu v minulosti. PŚestoģe obŊ postavy oddŊluje ļas i prostor, v memov® komunikaci 

netvoŚ² tyto rozd²ly ģ§dn® pŚek§ģky, a to nejen kvŢli podobnostem dikt§torsk®ho stylu jejich 

vl§dy. BŊhem cel® analĨzy t®to pr§ce se pokus²m vysvŊtlit, jak internetovĨ humor v podobŊ 

memŢ dok§ģe zpracovat politickou kritiku a negativn² historickou zkuġenost za ¼ļelem 

podn²ceni politick® diskuze i vġeobecn®ho pobaven²; vĨsledek, jak jeġtŊ uvid²me, mŢģe bĨt 

pŚekvapivĨ. 

 

Jelikoģ v ļesk®m prostŚed² zat²m neexistuj² odborn® publikace zamŊŚen§ na internetov® 

memy, m§ pr§ce bude vych§zet pŚedevġ²m z anglojazyļn® literatury. Mezi prameny podstatn® 

pro tuto pr§ci patŚ² texty Limor Shifman, kter§ vĨzkum memŢ obohatila mnoha studiemi. Jej² 

monografie Memes in digital culture je zat²m jedinou rozs§hlejġ² publikac², kter§ se fenom®nu 

memŢ vŊnuje v cel® sv® komplexitŊ. Jelikoģ je t®ma m® bakal§Śsk® pr§ce z§leģitost², kter§ je 

velmi prov§zan§ se souļasnĨmi m®dii, psychologi² a politikou, op²r§ se tak® o odborn® ļl§nky 

ļi studie z oboru digit§ln² komunikace, kyberfolkloristiky, kyberantropologie, politologie a 

psychologie. Abych doplnila mezeru chybŊj²c²ch pramenŢ z ļesk®ho prostŚed² a utvoŚila tak 

komplexn² obraz fenom®nu memŢ, doplnila jsem pr§ci o popul§rn² ļl§nky a rozhovory 

z tuzemskĨch internetovĨch m®di². Nab²z² se rozdŊlen² zdrojŢ na prim§rn² a sekund§rn², 

jelikoģ je vġak rozbor problematiky internetovĨch memŢ sp²ġe charakteru r§mcovŊ 

interpretaļn²ho neģ historicky faktografick®ho, nen² tato diferenciace potŚebn§. 
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Bakal§Śskou pr§ci jsem rozļlenila do dev²ti kapitol a snaģ²m se nab²dnout souslednĨ n§hled o 

vzniku a podobŊ politick®ho humoru ve formŊ memŢ. Nejprve se zabĨv§m vĨchodisky 

obecn® teorie humoru s pŚihl®dnut²m k politick®mu kontextu, a pot® sleduji vĨvoj forem 

humoru ovlivŔovanĨ kaģdodenn² digitalizac² aģ do formy internetov®ho memu. Pro pochopen² 

tohoto fenom®nu je podstatn® vysvŊtlit jej v cel® jeho ġ²Śi, a tak se v sedm® a nejdelġ² kapitole 

zabĨv§m vĨvojem memu jako kulturn²ho jevu, jeho aspekty, dŢsledky, potenci§lem i 

kritickĨm zhodnocen²m. Pro demonstraci memu jako n§stroje souļasn®ho humoru a 

politick®ho vyjadŚov§n² v osm® a dev§t® kapitole podrobnŊji analyzuji jeho vĨvoj na pŚ²kladu 

dvou zm²nŊnĨch postav, a to Adolfa Hitlera a Kim Ļong-una. V z§vŊru pak shrnuji dosaģen® 

vĨsledky.  
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1. Badatelsk§ pozicionalita 

 

Pro svou pr§ci jsem zvolila badatelskou pozici, kter§ nen² ¼plnŊ obvykl§ ï jako autorka jsem 

totiģ souļ§st² problematiky, kterou zkoum§m. Internetov® memy jsou pŚedevġ²m z§leģitost² 

generace mileni§lŢ, do kter® se Śad²m i j§. Rozkl²ļovat fenom®n internetovĨch memŢ se tak 

pro mŊ stalo atraktivn²m c²lem nejen akademickĨm, ale i osobn²m. Tato specifick§ vĨzkumn§ 

situace tedy na jedn® stranŊ zahrnuje pŚiznanou subjektivn² badatelskou pozici, kter§ je na 

druh® stranŊ vyrovn§v§na teoretickĨmi a metodologickĨmi n§stroji soci§ln²ch a humanitn²ch 

vŊd v tom smyslu, jak to definuje antropologie reflexivity.  

 

V ļesk®m prostŚed² se tomuto teoretick®mu i metodologick®mu pŚ²stupu vŊnuje napŚ²klad 

Marianna Pflegerov§ svou studi² Antropologie subjektivity, ve svĨch prac²ch k nŊmu pŚihl²ģ² 

Tereza Stºckelov§, rychlou sumarizaci lze i naj²t v Antropologick®m slovn²ku Jaroslava 

Maliny. Mezi svŊtov® protagonisty reflexivity v sociologickĨch a humanitn²ch vŊd§ch patŚ² 

Ulrich Beck, Anthony Giddens ļi Pierre Bourdieu.  
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2. Teorie humoru 

 

Humor je druh komunikace pŚed§van® rŢznĨmi lidmi v rŢzn®m ļase a prostoru
1
 a m§ tedy sv® 

nezastupiteln® m²sto ve folkloristice ï vŊdŊ zkoumaj²c² pŚenos (pŚev§ģnŊ or§ln²ch) kolektivnŊ 

transmitovanĨch a variabiln²ch textŢ. Jakoģto soci§ln² interakce typick§ pro ļlovŊka je 

zaloģena na existenci urļit® kulturn² struktury, ve kter® pln² svou funkci. Je ļasto kl²ļem 

k porozumŊn² soci§ln²ch a kulturn²ch procesŢ.
2
 S humorem jsou vŊtġinou spojen® pozitivn² 

chv²le, ve kterĨch figuruje sm²ch a radost, nŊkdy vġak vych§z² z negativn²ch kontextŢ. Neģ se 

budu vŊnovat t®to ļ§sti, pŚedstav²m hlavn²ho aspekty humoru.  

 

Existuje nŊkolik faktorŢ, kter® pŢsob² na lidsk® vn²m§n² v tom, co povaģuj² za vtipn®. Ty jsou 

ovlivnŊn® jazykovĨmi, geografickĨmi, sociokulturn²mi a osobn²mi hranicemi
3
a specifiky 

zahrnuj²c² gender, vzdŊl§n², vŊk, etnicitu a kulturn² z§zem².
4
 Velkou roli hraj² tak® osobn² 

zkuġenosti
5
, situace, kontext ļi vkus kaģd®ho jednotlivce. Rozsah n§mŊtŢ, kter® mŢģeme 

pouģ²t pro ¼ļel humoru je samozŚejmŊ velice ġirokĨ a limitovan§ pouze poļtem vŊc², kter§ na 

svŊtŊ jsou a o kterĨch se mŢģeme bavit.
6
 

Za krit®ria pro ¼spŊġn® spoleļensk® pŚijet² humoru a jeho n§slednĨ ģivot v podobŊ pŚed§v§n² 

a obmŊŔov§n² lze povaģovat c²l, soustŚedŊn², pŚijatelnost a prezentaci.
7
 

 

TŚi metateorie humoru  

Teorie superiority  

Teorie superiority ļili pŚevahy a nadŚazenosti je nejstarġ² teorie humoru, kterou se zabĨvali jiģ 

Aristoteles a Plat·n ļi v pozdŊjġ²ch dob§ch Thomas Hobbes a Henri Bergson. Reflektuje 

soci§ln² vztahy
8
, respektive soci§ln² ¼roveŔ humoru, jelikoģ pŚedpokl§d§, ģe humor je 

                                                           
1
 KUIPERS, Giselinde, 2008, str. 1 In HASSAN, Bahaa-eddin. A. 2013, str. 554 

2
 SHIFMAN, Limor, 2007, str. 187. Vlastn² pŚeklad: ĂThe basic assumption underlying this study is that humor 

can serve as a unique key for the understanding of social and cultural processes.ñ 
3
 CHIARO, Delia, 1992. The Language of Jokes: Analyzing Verbal Play In PREVLITI, Vasiliki, 2014, str. 23 

4
 KUIPERS, Giselinde, 2006. Good Humor, Bad Taste: A Sociology of the Joke In PREVLITI, Vasiliki, 2014, 

str. 23 
5
 Ibid. 

6
 MacHOVEC, Frank. J. 1988, str. 11 v SHIFMAN, Limor, 2007, str. 189. Vlastn² pŚeklad: ĂThe range of topics 

that are used in humorous communication is very wide, and seems to be limited Ăonly by the number of things 

there are in the world for us to discuss.ñ 
7
 PALETZ, David L. 1990, str. 483 

8
 HASSAN, Bahaa-eddin A. 2013, str. 552. Vlastn² pŚeklad: ĂSecond, superiority theory reflects a social 

relationship: the relation between human and aspects of superiority such as power, conflict, or hierarchy is still 

central to superiority theory.ñ 
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souļ§st² lidsk® agresivity, kter§ mŢģe vych§zet z pohrd§n² ļi nepŚ§telstv² a slouģit k pon²ģen² 

druh®ho ļlovŊka, skupiny nebo vŊtġ²ho celku, a to ļasto za pomoc² stereotypŢ. K tŊmto 

¼ļelŢm mŢģe hojnŊ slouģit tak® ironie.  

 

Teorie inkongruence 

Ă(é) teorie inkongruence Ś²k§, ģe humor pŚich§z² z neļekanĨch setk§n² mezi dvŊma 

nesourodĨmi prvky (é)ñ
9
 Ļasto se soustŚed² na lingvistickou rovinu, jelikoģ je postavena na 

vn²m§n² a pŚijet² nesourodosti
10

 a smŊŚuje tak k elementu pŚekvapen²
11

 a na to, ģe nŊco je jin® 

neģ jsme oļek§vali. NŊkdy se j² tak® Ś²k§ teorie kontrastu ļi konfliktu. V humoru pracuje tak® 

napŚ²klad s dvojsmysly. Za tvŢrce t®to teorie je pokl§d§n Immanuel Kant a k jej²m 

protagonistŢm patŚili  Arthur Schopenhauer a Sßren Kierkegaard, stejnŊ jako vŊtġina 

modern²ch teoretikŢ, vych§zej²c²ch ļasto z lingvistickĨch pŚ²stupŢ. To se tĨk§ i soudobĨch 

folkloristickĨch a antropologickĨch teori² humoru, z jejichģ hlavn²ch zast§ncŢ lze uv®st 

Elliota Oringa nebo Christie Davise. 

 

Teorie relaxace 

Teorie relaxace uv§d², ģe humor pŚin§ġ² ¼levu pŚebyteļn® psychick® energii.
12

 Operuje tak se 

vztahem humoru a nevŊdom².
13

 K teorii relaxace mŢģeme uv®st analogick§ pŚ²zviska jako je 

hravost ļi kreativita. D²ky tŊmto technik§m pak mohou lid® Ăvystoupitñ z reality a uģ²t si 

danou aktivitu podle sv® fantazie.
14

 Za autora relaxaļn² teorie je pokl§d§n britskĨ filozof a 

sociolog Herbert Spencer, jej²mi stoupenci jsou pŚedevġ²m badatel® akcentuj²c² psychologick® 

pŚ²stupy, jako je Sigmund Freud ļi slavnĨ folklorista Alan Dundes.  

 

 

 

 

                                                           
9
  Srov. LYNCH, Owen H. 2002 a RASKIN, Viktor, 1985 In SHIFMAN, Limor, 2007, str. 189. Vlastn² pŚeklad: 

Ă(é) the incongruity theory, claiming that humor derives from an unexpected encounter between two 

incongruent components or fields (é)ñ 
10

 First, incongruity theory is considered the linguistic theory of humor because it is built on the perception or 

reception of incongruity with the nature of humorous texts 

(http://www.mcser.org/journal/index.php/mjss/article/viewFile/238/223, str. 552) 
11

 It focuses on the element of surprise. (http://www.mcser.org/journal/index.php/mjss/article/viewFile/238/223, 

str. 552) 
12

 Srov. LYNCH, Owen H. 2002 a RASKIN,Viktor, 1985 In SHIFMAN, Limor, 2007, str. 189. Vlastn² pŚeklad: 

Ă(é) and the release theory, suggesting that humor provides relief for mental/nervous or psychic energy.ñ 
13

 HASSAN, Bahaa-eddin A. 2013, str. 552 
14

 HUIZINGA, Johan, 1971 

http://www.mcser.org/journal/index.php/mjss/article/viewFile/238/223
http://www.mcser.org/journal/index.php/mjss/article/viewFile/238/223
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3. PolitickĨ humor  

 

Humor jakoģto jedna ze z§kladn²ch sloģek lidsk® kultury zŚejmŊ existuje ve vġech 

spoleļnostech. M§ samozŚejmŊ nespoļet kategori² v§zaj²c²ch se na konkr®tn² spoleļensk® 

charakteristiky, jeģ jsou formov§ny hodnotami, konflikty ļi obl²benĨmi z§leģitostmi danĨch 

spoleļnost². Jednou z takovĨch kategori² je politickĨ humor. 

 

3.1 Podstata politick®ho humoru a jeho vn²m§n² politick® autority  

PolitickĨ humor (pokud se pohybujeme v z§padn²m modelu spoleļnosti) je podm²nŊnĨ 

existenc² institucionalizovan® politick® struktury, kter§ je lidem tolik bl²zk§, aby jim 

umoģnovala humor vytv§Śet, ale z§roveŔ tolik odcizen§, aby jim umoģnila vytv§Śet podnŊty 

pro jeho tvorbu. Ty jsou zapŚ²ļinŊn® napŚ. nespokojenost², str§d§n²m nebo strachem a lid® tak 

skrz humor uvolŔuj² nastŚ§dan® napŊt². Mohou tak® reagovat na nesrozumitelnou politickou 

strukturu ļi komplikovanĨ byrokratickĨ syst®m, kde se odehr§vaj² vŊci, kterĨm nerozum² a 

nemohou je ovlivŔovat (jak na lok§ln² tak i na glob§ln² ¼rovni), a tak s d§vkou pŚedstavivosti 

ventiluj² skrze humor sv® vlastn² interpretace reality. Tak® nedostateļn§ kompetentnost 

danĨch politickĨch pŚedstavitelŢ mŢģe plodit komick® situace a povzbuzovat tak obļanskou 

fantazii politick®ho humoru. Tyto aspekty spojuje fakt, ģe lid® ļasto vid² politiky (jakoģto 

pŚedstavitele ļi tvŢrce tŊchto neblahĨch podm²nek) sp²ġe jako osoby, jeģ prosazuj² sv® vlastn² 

z§jmy nam²sto z§jmŢ veŚejnĨch. Vznik§ tak politick§ satira, jeģ kombinuje soci§ln² kritiku a 

potŊġen² z humoru
15

 a st§v§ se tak jednou z cest jak vyj§dŚit nesouhlas s establishmentem. 

Jelikoģ jsou term²ny humor a satira vz§jemnŊ prov§zan®, pro ¼ļely t®to pr§ce vyuģ²v§m obou. 

Charakteristiky toho, jak se humor a satira projevuj² ve vztahu k politickĨm protagonistŢm, 

vysvŊtl²m vz§pŊt².  

 

Kategorie politick®ho humoru  

V konkr®tn² f§zi teorie superiority, inkongruence a relaxace funguj² jako n§stroje, jeģ vy¼sŠuj² 

ke dvŊma funkļn²m typŢm politick®ho humoru ï oļerŔovac² a expoziļn², kter® definoval 

lingvista Viktor Raskin v knize Semantic Mechanis of Humor. 

 

 

                                                           
15

 COLLETTA, Lisa, 2009. Political Satire and Postmodern Irony in the Age of Stephen Colbert and Jon Stewart 

In PLEVRITI, Vasiliki, 2014, str. 11 
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OļerŔovac² humor 

Tato kategorie je osobn² a znamen§ pon²ģen² dan®ho politika t²m, ģe jej pŚedstav² jako 

hloup®ho, neschopn®ho, nen§vidŊn®ho, zkr§tka jako nepopul§rn² osobu.  

 

Expoziļn² humor  

Expoziļn² humor chce zase nŊco uk§zat a odhalit, v kontextu politiky tedy upozorŔuje napŚ. 

na politickou represi nebo n²zkou ģivotn² ¼roveŔ, kter§ se nazĨv§ Ăexpozice nedostatkuñ, jak 

rozv§d² Arvo Kirkmann.
16

 Expoziļn² humor na rozd²l od oļerŔovac²ho nen² zamŊŚen na 

konkr®tn² osobu ale na jevy, za kter® mŢģe nebo nemus² m²t zodpovŊdnost. DanĨ politik se 

tak jako motiv mŢģe odpoutat od sv®ho kontextu a analogicky pŚej²t ke kritice jevŢ, kter® 

s n²m nemaj² nic spoleļn®ho. Je dŢleģit® poznamenat, ģe expoziļn² humor na Internetu 

nefiguruje jen v politick®m kontextu, ale upozorŔuje i na problematiku kaģdodenn²ch banalit, 

kter® s politikou nemus² m²t vŢbec nic spoleļn®ho.  

 

Vliv humoru na vn²m§n² politick® autority  

ĂPermanentn² ¼toļnost politickĨch vtipŢ je zamŊŚena hlavnŊ na politick® vŢdce a jejich 

reģimy.
17

 T²m, ģe nepŚ²tele dŊl§me titŊrnĨm, podlĨm, opovrģen²hodnĨm, komickĨm, si 

zpravidla pŚivod²me oklikou poģitek z jeho pŚekon§n² ï kterĨ n§m ona tŚet² osoba, jeģ 

nevynaloģila ģ§dnou n§mahu, dosvŊdļuje svĨm sm²chem.ñ
18

  

 

V tomto smyslu se tedy nezabĨv§m politickou Ăsc®nouñ jako celkem, ale pouze jednotlivĨmi 

akt®ry, kter® zastŚeġuji term²nem politick§ autorita. SociologickĨ slovn²k definuje pojem 

autorita jako Ăjedna z podstatnĨch forem uskuteļŔov§n² moci, kter§ je zaloģena na v²ce ļi 

m®nŊ obecn®m uzn§n² vlivu urļit® osobnosti, instituce nebo skupiny.ñ
19

 Humor ļi satira se 

tedy netĨkaj² jen politikŢ jako konkr®tn²ch lid², ale jako reprezentantŢ autority. Je podstatn® 

rozliġovat, zda reprezentuj² autoritu neform§ln² nebo form§ln². Neform§ln² ļi osobn² Ăje d§na 

specif. vlastnostmi, talentem, vzdŊl§n²m, kvalifikac² konkr®tn² osoby,ñ
20
a form§ln² ļi 

funkcion§ln², Ăkter§ vyplĨv§ z urļit® pozice v org. sch®matu ļi soc. struktuŚe,ñ
21

 pŚiļemģ oba 

                                                           
16

 RASKIN, Viktor, 1985, str. 222-245. Semantic mechanism of humor In KIRKMANN, Arvo, 2006, str. 36. 
17

 HASSAN, Bahaa-eddin A. 2013, str. 555. Vlastn² pŚeklad: ĂPolitical leaders, their regimes, and policies, 

seem to be the target of the inherent aggression of these jokes.ñ 
18

 FREUD, Sigmund, 2005, str. 89.  
19

 Autorita. PETRUSEK, Miroslav. Dostupn® z: https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Autorita 
20

 Ibid.  
21

 Ibid.  
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tyto typy se nemus² sluļovat. Pro svou pr§ci se orientuji prim§rnŊ na postavy, jejichģ autorita 

je definov§na jako form§ln² a funkcion§ln².  

 

3.2 HistorickĨ exkurz do politick®ho humoru  

V pŚedeġlĨch ļ§stech jsem popsala, v jakĨch form§ch mŢģe humor fungovat. Nyn² struļnŊ 

pŚedstav²m jeho historii aģ k nynŊjġ², souļasn® podobŊ, neboŠ pr§vŊ ta tvoŚ² specifickĨ projev 

politick®ho, ale i nepolitick®ho humoru, kterĨm se zaob²r§ m§ pr§ce.  

 

Poļ§tky politick®ho humoru mŢģeme datovat do starovŊk®ho řecka a ř²ma, kde byl tento 

druh satiry exponov§n pŚedevġ²m v divadeln²ch hr§ch. Oproti tomu stŚedovŊk posunul humor 

proti vl§dnouc² vrstvŊ do pozice privilegia, kter®ho se uj²mal pŚedevġ²m dvorn² ġaġek, 

popŚ²padŊ obyļejn² lid® v dobŊ karnevalŢ, coģ ve studi²ch lidov® karnevalov® a sm²chov® 

kultury rozvedl Michail Bachtin. Renesance zase vn²mala politickou satiru jako soci§ln² 

reflexi, skrze kterou mohou lid® napravit sv® chov§n² (napŚ. Francois Rabelais nebo Miguel 

de Cervant®s), coģ v 18. stolet² vy¼stilo ve velk§ liter§rn² d²la autorŢ, jako byli napŚ²klad 

Voltaire nebo Swift. 
22

 Od 18. stolet² po francouzsk® revoluci jako n§stroj humorn® politick® 

kritiky dominovala obrazov§ karikatura, jej²ģ tradice byla postupnŊ rozv²jena s n§stupem 

technologi².
23

 D²ky nim tak mohla z²skat vĨraznŊjġ² roli napŚ. v totalitn²ch reģimech 20. 

stolet². Figurovala tu v nejen anekdot§ch a jiģ zm²nŊnĨch karikatur§ch, ale tak® ve filmech - 

pŚev§ģnŊ v alegorick® ļi metaforick® formŊ. N§vratem k demokratick®mu syst®mu se 

politick§ satira se stala souļ§st² popul§rn² kultury a tedy i samozŚejmou souļ§st² 

kaģdodenn²ho ģivota lid², ve kter® se projevuje formou parodie a karikatury v obrazov® a 

vizu§ln² kultuŚe pŚedevġ²m. S parodickou a karikaturn² komikou se tak mŢģeme setkat 

v televizn²ch talk show (napŚ. The Daily Show) a seri§lech (napŚ. Simpsonovi, Family Guy ļi 

South Park, pro kterĨ je typick® velmi nekorektn² parodov§n² politickĨch protagonistŢ a m§ 

tak nemalĨ pod²l v uvolnŊnosti politick® satiry v r§mci popul§rn² kultury) nebo na Internetu. 

Ă(é) komici, na rozd²l od zpravodajskĨch uļencŢ, pŢsob² jako racion§ln² respondenti, jeģ 

pŚipom²naj² publiku Ăspoleļn® hodnotyñ a oponuj² ideologick®mu fanatismu souļasn® 

politiky. Mluv² sp²ġe z pozice bŊģn®ho ļlovŊka neģ experta a moģn§ pr§vŊ to lid® potŚebuj².
24

 

                                                           
22

 PREVLITI, Vasiliki, 2014, str. 11-12 
23

 DA SILVA Patr²cia D. a GARCIA Jos® L. 2012, str. 92 
24

 JONES, Jeffrey, 2005, str. 120. Entertaining Politics: New Political Television and Civic Culture In TAY, 

Geniesa, 2012, str. 32. Vlastn² pŚeklad: Ă(é) comedians essentially, in contrast to news pundits, act as rational 

respondentsï they remind the audience of ñcommon valuesò, and oppose ñthe ideological fanaticism of 



 

14 
 

D²ky n§stupu technologi² do bŊģn®ho ģivota se tak zaļalo mŊnit prostŚed² a formy, v nichģ a 

s nimiģ lid® s politickou informovanost² a satirou pracuj². Od drbŢ, klepŢ a autentickĨch 

mezilidskĨch rozhovorŢ, veŚejnĨch politickĨch projevŢ, novin se dospŊlo aģ k rozhlasu, 

televizi a dnes pŚevl§daj²c²mu Internetu. Tyto zmŊny, jeģ lze zahrnout pod pojem participaļn² 

kultura, tak posouvaj² koncepci medi§ln²ho prostŚed², ve kter®m se st²raj² rozd²ly mezi 

informovanost² a z§bavou.
25

 ĐmŊrnŊ tomu se dnes tak® politickĨ humor dost§v§ do sf®ry 

z§jmu mnoha humanitn²ch vŊd ï folkloristiky, politologie, teorie komunikace, sociologie, 

psychologie ļi jazykovŊdy. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                                                                                                                                     
contemporary politics.ò They speak for the common man, ratherthan from the point of view of experts, and 

perhaps, that is what citizens really need.ñ 
25

 YOUNG, Dannagal G. 2014, str. 2 
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4. Participaļn² kultura a digit§ln² kultura a vznik glob§ln² 

vesnice 

 

Participaļn² kultura je kulturn² model, kterĨ se rozvinul s n§stupem Webu 2.0 kolem roku 

2004, jenģ na rozd²l od dŚ²vŊjġ²ho World Wide Webu umoģnil lidem na Internetu snadnŊji a 

rychleji vytv§Śet svŢj vlastn² obsah. Web 2.0 se tak stal medi§ln²m a komunikaļn²m 

prostŚed²m ļ§steļnŊ zbavenĨm z§vislosti na masmedi§ln²ch producentech informac². Na 

z§kladŊ participaļn² kultury uskuteļniteln® d²ky Webu 2.0 stoj² mnoho vĨznamnĨch a velice 

vyuģ²vanĨch internetovĨch platforem, kterĨmi jsou napŚ. Youtube, Wikipedia, Twitter ļi 

Facebook.
26

 

 

Princip participaļn² kultury  

Term²n participaļn² kultura poch§z² od Henryho Jenkinse ï americk®ho profesora ģurnalistiky 

a komunikace a tak® odborn²ka pŚes nov§ m®dia, jenģ jej definoval ve sv® knize 

Konfrontov§n² vĨzev participaļn² kultury: Medi§ln² vzdŊl§v§n² ve 21. stolet².
27

  

 

S televiz² ļi rozhlasem ļlovŊk pŚij²mal informace pouze pasivnŊ, kdeģto Internet umoģnil 

nakl§dat s nimi flexibilnŊ, tzn. produkovat vlastn² obsahy (aŠ uģ na individu§ln² ļi 

organizovan® ¼rovni) a pŚ²mo tak ovlivŔovat spoleļenskĨ diskurz. Tato informaļn² cirkulace 

st²r§ rozd²ly mezi amat®ry a profesion§ly, konzumenty a producenty, mezi grassroot ¼rovn² a 

mainstreamem
28

 a vytv§Ś² tak nŊkolik ¼rovn² online participace. Guosong Shao
29

 

zkonceptualizoval model, ve kter®m uģivatel® nakl§daj² s obsahem ve tŚech rovin§ch: 

konzumac², kdy pouze sleduj² obsah pŚidanĨ ostatn²mi uģivateli, ¼ļast² (sharers), kter§ 

znamen§ aktivn² interakci s produkovanĨm obsahem (napŚ. komentov§n²m, sd²len²m) a 

aktivn²m produkov§n²m (creators), ve kter®m uģivatel® vytv§Śej² vlastn² obsah aŠ uģ svŢj 

origin§ln² ļi napodobuj² a obmŊŔuj² obsah ostatn²ch. 
30

 Je dŢleģit® poznamenat, ģe creators 

                                                           
26

 SHIFMAN, Limor, 2014, str. 18 
27

 JENKINS, Henry, 2006. Confronting the Challenges of Participatory Culture: Media Education for the 21st 

Century. Dostupn® z: https://www.macfound.org/media/article_pdfs/JENKINS_WHITE_PAPER.PDF 
28

 Srov. HEIMO, Anne a Kaarina KOSKI, 2014, str 4 
29

 Guosong Shao je profesor ģurnalistiky a komunikace z univerzity Jiao Tong v Ġhanghaji.  
30

 SHAO, Guosong, 2009, str. 7-25.Understanding the Appeal of User-Generated Media: a Uses and 

Gratification Perspective In PLEVRITI, Vasilski, 2014, str. 17 

https://www.macfound.org/media/article_pdfs/JENKINS_WHITE_PAPER.PDF
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jsou z§roveŔ sharers a konzumenty, zat²mco sharers nebo konzumenti obsah nikdy 

nevytv§Śej².
31

  

 

V posledn²ch letech se tyto aktivity staly vysoce vĨznamnĨmi prvky participaļn² kultury, 

neboŠ jejich znalost je oļek§v§na od kaģd®ho digit§lnŊ vzdŊlan®ho Ăobyvateleñ Internetu.
32

  

V kontextu politick®ho humoru zaļaly tyto principy lidem nab²zet nesm²rnou moc a moģnosti, 

jak ovlivŔovat veŚejnou sf®ru. 

 

Vznik glob§ln² vesnice 

Paul Levinson ve sv® knize Digital McLuhan: A Guide to the Information Millennium 
33

 

oznaļuje tuto pŚemŊnu McLuhanovou metaforou Ăglob§ln² vesniceñ
34

, ve kterou promŊnila 

svŊt elektronick§ m®dia.
35

 Levinson dod§v§, ģe pr§vŊ aģ Internet ļin² tuto metaforu 

kompletn²,
36

 jelikoģ promŊnil obļany z pasivn²ch posluchaļŢ na interaktivn² (glob§ln²) 

spoleļenstv².
37

 Pro porozumŊn² dalġ²mu vĨkladu je tak® nutn® pŚipomenout, ģe vznik 

Ăglob§ln² vesniceñ se projevuje na tŚech ¼rovn²ch participace, jenģ konceptualizovala Limor 

Shifman.
38

 

 

1) ekonomick®, ve kter® figuruje vysok§ popt§vka po informac²ch a pozornosti  

2) soci§ln², ve kter® ļlovŊk z glob§ln² spoleļenstv² reaguje na ostatn², a tak® s§m na sebe. 

PromŊna v glob§ln²ho obļana mŊn² tak® jeho ĂJ§ñ, neboŠ jej pŚedstavuje v nov®m prostŚed² ï 

Internetu. Rozv²j² se tak ĂinternetovĨ individualismusñ, kde si lid® mohou vytv§Śet nov® 

podoby sv® identity. Svoje ĂJ§ñ tak uģ autenticky neprezentujeme, ale konstruujeme.  

3) kulturn² a estetick®, ve kter® je potŚeba soustŚedit se na kulturn² a estetick® normy a 

oļek§v§n² obklopuj²c² prostŚed² Internetu, neboŠ se n§slednŊ projevuj² i v nŊm.  

 

 

 

                                                           
31

 PLEVRITI, Vasilski, 2014, str. 17 
32

 Netizen je Ăobyvatelñ Internetu. Dostupn® z: https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/netizen; srv. 

SHIFMAN, Limor, 2013, str. 23 
33

 LEVINSON, Paul, 1999, Digital McLuhan: A Guide to the Information Millennium  
34

 Levinson tuto metaforu rozv§d² na pŚ²kladu podobnosti mezi lidmi, co si uģ²vaj² fotbalovĨ z§pas na m²stn²m 

stadionu a lidmi, jenģ se d²vaj² na glob§lnŊ sledovan® fotbalov® mistrovstv² svŊta z televize.   
35

 LEVINSON, Paul, 1999, str. 7 
36

 Ibid.  
37

 Ibid.  
38

 SHIFMAN, Limor, 2014, str. 32-34 

https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/netizen
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Digit§ln² kultura 

Rozvoj participaļn² kultury by nebyl moģnĨ bez zvĨġen² ģivotn² ¼rovnŊ ve 20. stolet² 

umoģŔuj²c² lidem vlastnit digit§ln² zaŚ²zen², kter® se stalo souļ§st² standardn²ho vybaven² 

takŚka kaģd® dom§cnosti. EkonomickĨ status a potŚeby dan®ho sociokulturn²ho syst®mu jsou 

tak hlavn²mi podm²nkami pro existenci a progres participaļn² kultury. Historickou 

relevantnost existence participaļn² kultury naznaļuj² napŚ²klad nŊkter® verze 

postapokalyptick®ho svŊta, v nŊmģ se chytr® telefony a poļ²taļe, existuj²c² jako pozŢstatek 

pŚedapokalyptick® doby, staly odpadem nebo materi§lem na souļ§stky. Pouģ²v§n² poļ²taļŢ a 

chytrĨch telefonŢ zpŢsobem, jakĨ zn§me dnes, je podm²nŊno hodnotou kaģdodenn² 

informovanosti, existenc² strukturovan® informaļn² s²tŊ a elektronickĨch zdrojŢ. Nicm®nŊ 

re§lnŊ existuj²c² a st§le se zvyġuj²c² potŚeba informac² a digitalizace kaģdodenn²ho ģivota tak 

posunuj² ¼roveŔ participaļn² kultury d§l a d§l, aģ vytv§Śej² takzvanou digit§ln² kulturu.
 39

 

Z pŚipojen² na Internet omezen®ho pouze na moģnost stoln²ho poļ²taļe se d²ky pŚenosnĨm 

chytrĨm telefonŢm, tabletŢm (a mobiln²ho internetov®ho pŚipojen²) stala rutinn² z§leģitost 

uskuteļniteln§ kdykoliv a kdekoliv. Je vġak ot§zkou, zda moģnost non-stop pŚipojen² takov® 

m²ry nem§ paradoxnŊ na participaļn² kulturu sp²ġe defektn² vliv, neboŠ neust§lĨ pŚ²val 

informac² mŢģe zpŢsobit syndrom informaļn² otupŊlosti. Co vġak digit§ln² kultura rozv²j² 

novĨmi zpŢsoby, je mezilidsk§ komunikace, kterou st§le vŊtġ² digitalizace kaģdodenn²ho 

ģivota ovlivŔuje. M²sto ¼stn² domluvy se lid® v²ce spojuj² skrze elektronick§ zaŚ²zen² a jejich 

s²tŊ, kde komunikuj² novĨmi zpŢsoby. VĨzkumu tŊchto zpŢsobŢ se tak mohou ujmout 

folklorist® a folkloristky, neboŠ rozvoj participaļn² kultury pŚispŊl ke vzniku nov®ho 

vĨzkumn®ho pole, a to Internetu, kter®mu se vŊnuj² rŢzn® discipl²ny, mezi nimi tak® 

kyberfolkloristika. 

 

 

 

 

 

                                                           
39

 PŚ²kladem digitalizace kaģdodenn²ho ģivota mŢģe bĨt odstranŊn² ruļiļkovĨch hodin, kter® provedlo nŊkolik 

ġkol v Anglii. Studenti jsou natolik zvykl² na digit§ln² zobrazov§n² hodin, ģe z ruļiļkovĨch hodin nedok§ģ² 

vyļ²st ļas. ĂMlad² jsou zvykl² sledovat digit§ln² verzi ļasu na svĨch mobilech a poļ²taļ²ch. Skoro vġe, co maj², je 

digit§ln²," odŢvodnil zmŊnu Malcolm Trobe z organizace The Association Of School & College Leaders.ñ 

Dostupn® z: https://www.tyden.cz/rubriky/domaci/studenti-nepoznaji-cas-stredni-skoly-tak-do-trid-instaluji-

digitalni-hodiny_477521.html 
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5. Teorie hry a kyberfolklor  

  

Jelikoģ je vŊda o folklorn²m vĨzkumu Internetu a digit§ln²ch technologi² vŢbec pomŊrnŊ 

novou z§leģitost², kvŢli absenci ¼stn²ho pŚenosu ne zcela jeġtŊ akceptovanou
40
, nen² zat²m 

pŚesnŊ ust§lenĨ a definovanĨ ucelenĨ term²n, kterĨ by se pro toto folkloristick® vĨzkumn® 

pole jednotnŊ zavedl. Aļkoliv pojmenov§n² existuj² rŢzn§, nemŊla by se tato badatelsk§ oblast 

separovat od tradiļn² folkloristiky, jak potvrzuje napŚ. Mariann Domokos.
41

 Modern² 

technologie folklor neomezuj² ļi neeliminuj², ale naopak rozv²j² novĨmi zpŢsoby. Pro 

generaci digit§ln²ch domorodcŢ
42

 je Internet pŚirozenou kaģdodenn² souļ§st², jej²mģ 

prostŚednictv²m vyjadŚuj² sv® kolektivn² touhy a pŚ§n², neboli tvoŚ² zde folklor.
43

  

Nyn² lze polemizovat o tom, kterĨ term²n je pro tuto vĨzkumnou folkloristickou oblast 

nejvhodnŊjġ². Folkloristick§ komunita tak disponuje nŊkolika pojmenov§n²mi, jeģ pro sv® 

b§d§n² vyuģ²v§. Jsou jimi napŚ. ñ (é) Ăonline folklore,ò Ădigital folklore,ò Ăcomputer-lore,ò 

Ăcomputer-mediated folklore,ò Ăelectronic folklore,ò Ăe-folklore,ò Ăe-lore,ò Ănetloreò, 

Ănetfolklore,ò Ăinternet folklore,ò.
44

 Veġker® term²ny jsou naprosto relevantn², mohou z nich 

vġak vych§zet jist§ omezen² vyplĨvaj²c² ze specifick®ho uchopen² jejich 

pojmenov§n². NapŚ²klad Ăcomputer-mediated folkloreñ ļi Ăcomputer folkloreñ referuj² pouze 

k folkloru pŚen§ġen®m skrze poļ²taļ, naproti tomu digit§ln² folklor se orientuje na pŚenos 

skrze vġechna digit§ln² zaŚ²zen², ļ²mģ by se tak mohl st§t nejvhodnŊjġ²m pojmenov§n²m t®to 

problematiky. Pro svou pr§ci jsem vġak zvolila n§zev Ăkyberfolklorñ a Ăkyberfolkloristikañ. 

Vzhledem k jiģ zavedenĨm term²nŢm disponuj²c²m pŚedponou Ăkyberñ (napŚ. kyberprostor, 

kyberkultura, kyberpunk, kybernetika, kyberantropologie), kter® se v r§mci kulturn²ho 

prostoru spojen®ho s digit§ln²mi technologiemi vyuģ²vaj², je tak toto pojmenov§n² v²ce 

koherentn². Volbou t®to terminologie tak® navazuji na pojmenov§n², kter§ pro svou 

bakal§Śskou pr§ci analyzuj²c² memy jako folklorn² pod§n² vybrala m§ pŚedchŢdkynŊ Taida 

                                                           
40

 DOMOKOS, Mariann, 2014, str. 283 
41

 DOMOKOS, Mariann, 2014, str. 286 
42

 Digit§ln² domorodci je term²n poch§zej²c² od americk®ho spisovatele a uļitele Marca Prenskyho, kterĨ v roce 

2001 pŚispŊl do kyberantropologick®ho b§d§n² dvŊma novĨmi term²ny, kterĨmi lze uģivatele kyberprostoru 

charakterizovat ï digit§ln² domorodci a digit§ln² imigranti. D²ky sv®mu profesn²mu zamŊŚen² byl ļasto 

v kontaktu s mladĨmi lidmi a vġiml si, ģe z²sk§vaj² a pŚij²maj² informace jinak neģ lid® jeho vŊku. Tuto 

diskontinuitu charakterizoval n§stupem a rozġ²Śen²m digit§ln²ch technologi², kter® mladou generaci obklopuj² uģ 

od narozen² a st§vaj² se tak neodmyslitelnou souļ§st² jejich ģivotŢ. Funguj² tedy jako domorod² mluvļ² jazyka 

digit§ln²ch technologi² a tedy digit§ln²mi domorodci. Naproti tomu lid®, kteŚ² se nenarodili do Ădigit§ln²ho svŊtañ 

a interakce s n²m nav§zali aģ v prŢbŊhu ģivota, nazĨv§ digit§ln²mi migranty. Dostupn® z: 

http://marcprensky.com/digital-native/ 
43

 DOMOKOS, Mariann, 2014, str. 286 
44

 DJAKOUALNOVĆ, Taida, 2016, str. 22 
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Djakoualnov§. Pokud se stejn®ho postupu budou drģet i dalġ² folkloristky a folklorist® 

vŊnuj²c² se kyberprostoru, lze tak oļek§vat ucelen² t®to zat²m nejednotn® terminologie.  

 

Teorie hry a jej² role pŚi vzniku kyberfolklorn²ch jevŢ  

Kyberfolklorn² jevy na Internetu vych§z² z kulturn² teorie hry, kterou popsal, definoval 

nizozemskĨ historik Johan Huizinga ve sv®m d²le Homo ludens v roce 1938. Hra je podle nŊj 

instinktivn² z§leģitost, jeģ nese schopnost Ăuģ²t si danou aktivituñ. Je velice signifikantn² 

v r§mci kultury, jelikoģ je, podle Huizingy, na ni zaloģen§. ProstŚednictv²m hry totiģ lid® 

objevuj² a rozv²j² sv® schopnosti, kter® se mohou vyvinout aģ ve sloģit® kulturn² syst®my a 

instituce: ĂZ mĨtu a kultu vġak vych§zej² velk® hybn® s²ly kulturn²ho ģivota: pr§vo a Ś§d, 

doprava, prŢmysl, Śemeslo a umŊn², b§snictv², uļenost a vŊda. I ty maj² tedy sv® koŚeny v 

pŢdŊ hravosti.ñ
45

 Jak upŚesŔuje v r§mci sv®ho vĨzkumu politickĨch memŢ Geniesa Tay: ĂA 

nav²c, vŊtġina kultury vļetnŊ pr§va, politiky, arm§dy, manģelstv², umŊn² a mnoho dalġ²ch je 

zaloģen§ na hŚe.ñ
46

 Teorii hry pak d§le rozvedl francouzskĨ spisovatel a sociolog Roger 

Caillois svou monografi² Lid® a hry z roku 1958.  

 

Jelikoģ participaļn² kultura umoģnila internetovĨ obsah pŚ²mo formovat, umoģnila tak svĨm 

uģivatelŢm zach§zet s informacemi kreativnŊ, tzn. vytv§Śet jej na z§kladŊ participace, 

socializace a hry. Nen² proto divu, ģe teorii hry d§le rozpracoval Henry Jenkins, autor pojmu 

participaļn² kultura. Jenkins uv§d², ģe ĂPro hru je hodnota jej²ho procesu cennŊjġ² neģ 

vĨslednĨ produkt.ñ
47
D²ky tomu mohou jej² uģivatel® na Internetu tvoŚit bez z§bran a bez obav, 

zda jimi vytvoŚenĨ obsah splŔuje dostateļnou ¼roveŔ nebo kompetentnost.
48

 Tato hra tak 

rozġiŚuje tematick® pole humoru, jelikoģ ĂPŚi hŚe je pohodl² a svoboda, ve kterĨch ne vģdy 

dominuj² mor§ln² standardy, coģ umoģŔuje neomezen® n§pady.ñ
49 

Teorie hry tak na Internetu vytv§Ś² nov® fenom®ny a soci§ln² struktury. Ty budou existovat a 

neust§le se vyv²jet, dokud n§s to bude bavit.   
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 HUIZINGA, Johan, 1971, str. 12 
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 TAY, Geniesa, 2012, str. 42. Vlastn² pŚeklad:  

ĂFurthermore, much of culture, including law, politics, military, marriage, art, and more, is based on play.ñ 
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 JENKINS, Henry, 2011. Vlastn² pŚeklad: ĂPlay values process as much or more than product.ñDostupn® z: 

http://henryjenkins.org/2011/05/shall_we_play.html 
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 TAY, Geniesa, 2012, str. 42 
49

 GRIFFIN, Dustin, H. 1994, str. 85. Satire: A Critical Reintroduction. In TAY, Geniesa, 2012, str. 44. Vlastn² 

pŚeklad: ĂBy playing, there is an ñease and freedom in which moral standardsò do not always dominate, 

allowing ideas to be limitless.ñ 
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Internet jako vĨzkumn® pole folkloru 

ĂFolklor ģije a utŊġenŊ se ġ²Ś² i v dneġn²m technick®m vŊku satelitn² televize, internetu a 

mobiln²ch telefonŢ. Folklorn² projevy pŚedstavuj² integr§ln² souļ§st naġ² industrializovan®, 

urbanizovan® a globalizovan® spoleļnosti.ñ
50

 

  

Internet je relativnŊ novĨ c²l b§d§n² ve folkloristice. To je zapŚ²ļinŊno nejen t²m, ģe masivn² 

n§stup technologi² do bŊģn®ho ģivota se zaļal odehr§vat aģ v druh® polovinŊ 20. stolet², ale 

tak® proto, ģe tato discipl²na byla vģdy orientovan§ prim§rnŊ na ĂģivĨñ or§ln² pŚenos. 

V digit§ln²m prostŚed² se tento druh transmise neuskuteļŔuje, ale prob²h§ textovou a vizu§ln² 

formou. Folkl·r se zde vġak uplatŔuje ¼plnŊ stejnŊ jako v re§ln®m svŊtŊ.  

Alan Dundes, jeden z nejvĨznamnŊjġ²ch folkloristŢ 20. stolet² a tak® jeden z m§la, kterĨ 

neopom²jel roli modern²ch technologi² ve folkloru, uvedl definici, jeģ by mŊla spoleļenstv² 

sd²let, aby vytv§Śela folklor: ñTerm²n Ăfolkñ odkazuje k jak®koliv skupinŊ lid², kter§ sd²l² 

nejm®nŊ jeden spoleļnĨ aspekt. Nez§leģ² na tom, co je propojuje ï mŢģe to bĨt stejn® 

zamŊstn§n², jazyk nebo n§boģenstv² ï ale dŢleģit® je, aby tato skupina, jeģ byla utvoŚen§ 

z jak®hokoliv dŢvodu, mŊla stejn® tradice, kter® bude nazĨvat svĨmi vlastn²mi. Teoreticky se 

tato skupina mus² skl§dat z nejm®nŊ dvou osob, i kdyģ hodnŊ skupin se obvykle skl§d§ z v²ce 

jednotlivcŢ. I kdyģ kaģdĨ ļlen t®to skupiny nemus² zn§t vġechny ostatn², pravdŊpodobnŊ bude 

zn§t spoleļnĨ z§klad tradic patŚ²c² skupinŊ, jeģ jim napomŢģe k pocitu skupinov® identity.
51

  

Pod tuto definici spadaj² i uģivatel® Internetu. Neznaj² se osobnŊ, spojuje je vġak specifick® 

internetov® prostŚed², ve kter®m vytv§Śej² a sd²lej² spoleļnĨ kolektivnŊ variabiln² obsah, 

kterĨm mŢģou bĨt i klasicky zn§m® folklorn² ģ§nry, jako napŚ. vtipy, f§my, p²snŊ, povŊsti, 

hry, konspiraļn² teorie, apod., kter® se jen pŚemŊŔuj² z fyzick®ho prostŚed² do elektronick®ho 

dialektu.
52

 Tento dialekt ļi n§Śeļ² lze nazĨvat Ăe-loreñ ļi Ătech-lore. Na kyberfolklor tak 

mŢģeme nahl²ģet jako na (post)modern² folklor, ve kter®m jsou sd²len® normy a hodnoty 

konstruov§ny skrze kulturn² artefakty jakĨm jsou napŚ²klad photoshopov® obr§zky.
53
Folklorn² 

pŚed§v§n² ve virtu§ln² a nevirtu§ln²m svŊtŊ m§ tak® jeden dŢleģitĨ spoleļnĨ znak ï 
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anonymitu. Jak potvrzuje Trevor J. Blank: ĂJelikoģ je internet anonymn² prostŚed², kde se 

informace pŚed§vaj² velkou rychlost², st§v§ se ta ide§ln²m kan§lem pro folklorn² narace.ñ
54

 

Internetov® platformy, kter® jsou vyuģ²v§ny pro ġ²Śen² narac², jsou napŚ. blogy, soci§ln² s²tŊ, 

diskuzn² f·ra, Ăchat-roomsñ, apod.  

 

DŢleģit® je, ģe narace na Internetu pŚest§vaj² bĨt jednotlivĨmi kulturn²mi jevy, ale jsou vģdy 

kontextu§ln². Jelikoģ Internet je, zjednoduġenŊ Śeļeno, nŊco jako obrovsk® skladiġtŊ, kde se 

ukl§daj² vġechny kreativn² projevy lid² na nŊm vytvoŚen®, mŊn² se tak singul§rn² charakter 

narac² na plur§ln². ĂV minulosti jednotlivci odhalili jednu verzi memu v urļit®m ļase 

(napŚ²klad kdyģ uslyġeli urļitou verzi vtipu na veļ²rku), kdeģto dnes staļ² pouze nŊkolik klikŢ 

myġ², aby ļlovŊk uvidŊl stovky rŢznĨch narac² a jejich verz², co si jen mŢģe pŚedstavit. Narace 

na Internetu tak dnes pŚedstavuj² ve veŚejn® sf®Śe enormn² velik® a navz§jem propojen® 

skupiny textŢ a obr§zkŢ na rozd²l od dŚ²vŊjġ²ch ojedinŊlĨch subjektŢ.ñ
55

 V online komunit§ch 

se tak tvoŚ² nov® tradice folkloru. To se dotĨk§ i technick® str§nky vŊci. KyberfolkloristickĨ 

vĨzkum mŢģe bĨt v lecļems sviģnŊjġ² a jednoduġġ², a to pr§vŊ d²ky moģnosti glob§ln²ho 

spojen² a Ăskladiġtn²muñ charakteru Internetu. ĂJe kumulativn² a (pokud to vlastn²k webu nebo 

administr§tor dovol²) vġechny pŚidan® materi§ly jsou kdykoliv pŚ²stupn®.ñ
56

 Rozhovory 

s akt®ry mohou prob²hat online a Internet umoģŔuje zpŊtnŊ mapovat formou metadat aktivity 

uģivatelŢ. TŊmi mohou bĨt napŚ. sd²len², komentov§n² nebo vyhled§v§n², coģ je n§pomocn® 

pŚi zjiġŠov§n² reprodukovatelnosti, variability, obl²benosti a reakc².  

 

Aļkoliv je kyberfolklor rovnocennĨ or§ln²mu folkloru a vyuģ²v§ pravidel folklorn²ho pŚenosu, 

jakĨmi jsou interperson§ln², geografick® a tempor§ln² tradov§n², proces variace, anonymita a 

kolektivnost i estetick§ struktura textŢ
57

, m§ i sv® specifick® prvky dan® grafickĨmi 

moģnostmi Internetu. Jedn²m z tŊch podstatnĨch prvkŢ je vizualizace.   
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 BLANK, TREVOR J. 2009, str. 9. Vlastn² pŚeklad: ĂIn this sense, the Internet is an ideal channel for the 

transmission of folk narratives, due to its anonymity and efficiency in the speedy dissemination of ideas.ñ 
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6. Vizualizace a vizu§ln² humor  

 

ĂObrazotvorn§ sf®ra je pravdŊpodobnŊ centrem technologick® kultury na Internetu, d²ky 

ļemuģ je spojen§ s podstatnĨmi aspekty kaģdodenn² soci§ln² struktury znalost² a hry.ñ
58

 

 

Vizualizace je pomŊrnŊ novĨm konceptem na poli folklorn²ho b§d§n²
59
, jelikoģ audiovizu§ln² 

digit§ln² technologie zaļaly do lidsk®ho ģivota zasahovat aģ ve druh® polovinŊ 20. stolet².  

InternetovĨ kulturn² obsah a komunikace jsou tvoŚeny psanĨm textem, jeģ bĨv§ ļasto 

doprov§zen vizu§ln²m obsahem ï obr§zky, videi, animacemi, apod. ļi se skl§d§ jenom z nich. 

Jak potvrzuje estonsk§ folkloristka Anneli Baran Ă(é) ģijeme ve vizu§lnŊ ovlivŔovan® dobŊ, a 

tak je vizu§ln² smysl uģ²vanĨ v²c neģ ostatn² smysly.ñ
60

 Vizualizace je dŢleģitĨm n§strojem pŚi 

tvorbŊ internetov®ho folkloru, jelikoģ napom§h§ vyj§dŚen² dan®ho obsahu. Naġe pŚedstavy o 

situaci pracuj² l®pe a pŚesnŊji, kdyģ se obraz spoj² s textem, neģ kdyģ pracuje pouze s jednou 

sloģkou. Jist§ slova jsou spojena s jistĨmi obrazem zn§zornŊnĨmi situacemi a d§vaj² tak 

jasnŊjġ² obrys 
61

 kterĨ mŢģe nabĨt velmi konkr®tn²ho charakteru ï ĂbĨt vizu§lnŊ konkr®tn².ñ
62

 

Vizualizace je tak® n§pomocn§ pŚi lepġ² orientaci ve sloģitŊjġ²ch ļi nezn§mĨch situac²ch, kter® 

by pouze z or§ln²ho ļi textov®ho vĨkladu nemusely bĨt zcela zŚeteln®
 63

. Komunikativnost 

obr§zku je tak v mnohĨch ohledech univerz§lnŊjġ² a flexibilnŊjġ² neģ verb§ln² jazyk, jelikoģ 

mŢģe pŚekraļovat kulturn² hranice a vyj§dŚit nŊco bez znalosti konkr®tn²ho jazyka ļi 

kulturn²ho kontextu.
64

 Avġak i bez tŊchto kulturn²ch a jazykovĨch rozd²lŢ je obecnŊ mnohem 

snazġ² vysvŊtlit nŊkter® situace vizu§lnŊ neģ sloģitĨm vypravov§n²m, kde by ani nemusely 

d§vat smysl. ĂZat²mco mŢģe vyģadovat nemalou m²ru vynal®zavosti zformulovat vtip, ve 

kter®m Barack Obama
65

 potk§ Luka Skywalkera
66
, je mnohem snazġ² pŚidŊlat prezidentovu 

hlavu na tŊlo Jediho
67

 v Photoshopu.ñ
68
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Vizu§ln² humor  

Neust§l§ digitalizace kaģdodenn²ho ģivota ovlivŔuje lidsk® vn²m§n² v mnoha sf®r§ch a humor je 

jednou z nich. NepŚebern® participaļn² moģnosti Internetu rozġiŚuj² humor v jeho form§tu, t®matu, 

moģnostech, dosahu, kombinaci, hloubce, ¼rovni, hranic²ch nebo vkusu. Dok§ģe obs§hnout roviny, 

kter® or§lnŊ pŚed§vanĨ humor nedok§ģe. Vznik§ tak novĨ ģ§nr - vizu§ln² humor. Jeho ¼stŚedn²m 

prvkem na Internetu se stal mem. ĂJejich zlat§ ®ra vġak nast§v§ aģ teŅ ï s univerz§ln²m rozġ²Śen²m 

soci§ln²ch s²t² a dostupn®ho rychl®ho pŚipojen² k internetu vļetnŊ mobiln²ho. VĨsledkem je mimo jin® 

ġirġ² trend pŚ²klonu uģivatelŢ k vizualitŊ, jehoģ jsou memy souļ§st². PodobnŊ jako zpravodajsk® ļl§nky 

na soci§ln²ch s²t²ch ustupuj² vide²m a klasick® smajl²ky zn§m® z textovĨch zpr§v nahrazuj² stovky 

obr§zkŢ emoji, pŚesouv§ se k obrazov® podobŊ tak® internetovĨ humor.ñ
69

  

 

Pro pochopen² memu vġak nejdŚ²ve objasn²m jeho pŢvod a poļ§tek.   
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69

 Dostupn® z: https://www.pressreader.com/czech-republic/respekt/20170710/282282435334500 

https://www.pressreader.com/czech-republic/respekt/20170710/282282435334500


 

24 
 

7. Mem 

 

PŢvod tohoto term²nu nem§ nic spoleļn®ho s internetem, ale poch§z² od britsk®ho biologa 

Richarda Dawkinse, kterĨ jej pŚivedl na svŊt ve sv® knize SobeckĨ gen roku 1976. Dawkins 

vych§z² z darwinistick® biologie, kde gen je z§kladn² jednotkou pro pŚenos genetick® 

informace a n§sledn® genetick® revoluce. Jelikoģ vġak lidstvo neposouvaj² vpŚed pouze geny 

ale tak® kultura, uv§d² kulturn² evoluci jako analogickou ke genetick®. Oba tyto procesy 

doprov§z² jev replikace. Jako jednotku kulturn²ho pŚenosu uv§d² Dawkins pr§vŊ mem, jeģ 

odvozuje od slova Ămemory" (pamŊŠ) ļi z francouzsk®ho slova m®me.ĂPŚ²klady memŢ jsou 

p²snŊ, n§pady, chytlav® fr§ze, m·da v od²v§n², zpŢsob vĨroby hrncŢ nebo stavby obloukŢ. 

StejnŊ jako se geny rozmnoģuj² v genofondu pŚeskakov§n²m z tŊla do tŊla za pomoci spermi² 

nebo vaj²ļek, tak se memy rozmnoģuj² v memofondu pŚeskakov§n²m z mozku do mozku 

procesem, kterĨ mŢģeme v ġirġ²m smyslu nazvat napodobov§n²m.ñ
70

  

 

Memy jako takov® jsou velmi n§pomocnĨm konceptem, jak shrnout nejdŢleģitŊjġ² obecn® 

charakteristiky Internetu, jelikoģ jejich hlavn² atributy jsou obzvl§ġŠ relevantn² v analĨze 

digit§ln² kultury.
71

  

1) Postupn® pronik§n² od jednotlivcŢ do spoleļnosti  

2) Reprodukce skrze kop²rov§n² a imitov§n²  

3) Ġ²Śen² skrze soutŊģ/konkurenci a vĨbŊr/selekci 

 

Memetiku jako pojem a vŊdn² discipl²nu vych§zej²c² z Dawkinsova konceptu zavedl v 80. 

letech 20. Stolet² americkĨ vŊdec Douglas Hofstadter. Dalġ² autorkou, kter§ rozvinula 

memetiku je anglick§ spisovatelka a psycholoģka Susan Blackmore svou knihou The Meme 

Machine z roku 1999.  

  

7.1 InternetovĨ mem a jeho charakteristika 

Nelze zcela pŚesnŊ urļit, kdy a proļ se pro tento jistĨ kulturn² projev na Internetu zaļal 

vyuģ²vat pr§vŊ vĨraz mem. Moģn§ proto, ģe internetovĨ mem je analogickĨ k Dawkinsovu 

memu. Ne vġak kvŢli genetice ale kvŢli jejich spoleļn® charakteristice, jelikoģ internetov® 

memy se tak® ġ²Ś², replikuj², imituj² a obmŊŔuj². Sd²lej² tak stejnĨ z§kladn² koncept, ve kter®m 

                                                           
70

 DAWKINS, Richard, 1976, str. 78 
71

 SHIFMAN, Limor, 2014, str. 18 



 

25 
 

je mem ģij²c² a mŊn²c² se entitou obĨvaj²c² tŊlo a mysl sv®ho hostitele.
72

 Tento anatomickĨ 

model lze snadno pŚev®st do digit§ln²ho kontextu, jelikoģ mem ģije v prostŚed² Internetu (tŊlo) 

a uģivatel (hostitel) je ten, kterĨ jej nech§v§ ģ²t t²m, ģe jej sd²l² s ostatn²mi, napodobuje ļi 

obmŊŔuje stejnŊ jako mem v DawkinsovŊ definici. Douglas Rushkoff ve sv® knize Media 

Virus: Hidden Agendas in Popular Culture
 
pŚirovn§v§ memy v medi§ln²m prostŚed² 

k infekļn²m virŢm: ĂMedi§ln² viry se ġ²Ś² skrze datasf®ru stejnŊ jako se biologick® viry ġ²Ś² 

skrze tŊlo nebo spoleļenstv². Ale m²sto obŊhov®ho syst®mu putuje po s²t²ch v medi§ln²m 

prostoru. Medi§ln² vir mŢģe bĨt ud§lost, vyn§lez, technika, syst®m myġlen², hudebn² rif, 

obr§zek, sexu§ln² skand§l, m·dn² styl nebo i popovĨ hrdina. Pot® se rozpuknou v popul§rn² 

kultuŚe a zŢst§vaj² v obŊhu tak dlouho, dokud dok§ģ² upout§vat naġi pozornost. Kdyģ se 

uchyt², vstŚikuj² svou dalġ² skrytou agendu do datov®ho toku v ekvivalentu, kterĨ nazĨv§me 

Ămemyñ. 
73

 Internetov® memy funguj² ¼plnŊ stejnŊ. Co si vġak pod nimi konkr®tnŊ pŚedstavit? 

InternetovĨ mem je digit§ln² vizu§ln² nebo audiovizu§ln² obsah objevuj²c² se ve formŊ 

statickĨch ļi pohyblivĨch obr§zkŢ, vide² a textu, reaguj²c² na spoleļensk® a politick® ud§losti, 

popul§rn² kulturu a z§leģitosti kaģdodenn²ho charakteru. Aļkoliv existuj² i nehumorn® memy, 

valn§ vŊtġina z nich disponuje humornĨm potenci§lem. Kdyģ se Śekne mem, vŊtġina lid², jimģ 

je tento fenom®n zn§mĨ, si pr§vŊ pŚedstav² vtipnĨ obr§zek z Internetu. Jejich typickĨm rysem 

je vysok§ variabilita, neboŠ internetov² uģivatel® memy hojnŊ pŚedŊl§vaj² a kombinuj² podle 

sv®ho uv§ģen². Limor Shifman, kter§ vĨzkum internetovĨch memŢ rozġ²Śila o nespoļetn® 

mnoģstv² studi², jej podrobnŊ definuje jako Ă(é) skupinu digit§ln²ch komponentŢ, kter® a) 

sd²lej² spoleļnĨ obsah, formu ļi stanovisko/postoj/pŚ²stup b) jsou vytv§Śeny ve vz§jemn®m 

povŊdom² c) a jsou vytv§Śeny ļi replikov§ny na internetu, kde koluj² prostŚednictv²m ġirok® 

ġk§ly uģivatelŢ.ñ 
74
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Existence memu je podm²nŊna soci§ln² aktivitou na internetu.
75

 Tou mŢģe bĨt jak vytvoŚen² 

memu, tak tvorba rŢznĨch pŚ²spŊvkŢ obecnŊ, jelikoģ na nŊ nŊkdo mŢģe memem zareagovat. 

Velice dŢleģitou aktivitou je sd²len²
76

, j²mģ se memy ġ²Ś² a podnŊcuj² tak dalġ² uģivatele 

k vytvoŚen² novĨch kombinac² memŢ. A jelikoģ je Internet prostŚed²m bez limitŢ 

geografickĨch hranic, vznik§ tak nekoneļn§ cirkulace n§mŊtŢ ohraniļen§ pouze kulturn²mi 

normami danĨch spoleļnost². Mohou tak spojovat popul§rn² kulturu, politiku a rŢzn® druhy 

spoleļenskĨch jevŢ v pŚekvapivĨch a neoļek§vanĨch kontextech. Jejich vĨznamnou 

vlastnost² je tedy intertextualita
77

 a vysok§ adaptibilita v kaģd®m sociokulturn²m prostŚed².
78

 

Rozġ²Śen® sdŊlovac² moģnosti memŢ, kter® zahrnuj² spojen² vizualizace a textu jsou tak tŊmto 

moģnostem velice vstŚ²c. Kdyģ lid® vytv§Ś² sv® vlastn² verze memŢ, vytv§Ś² taky sv® vlastn² 

interpretace.
79

 Vznikaj²c² proces memŢ tak naprosto odpov²d§ principu participaļn² kultury. 

Proto se uģivateli vyprodukovan® memy zaŚazuj² do kategorie, jeģ se nazĨv§ user-generated 

content, tedy obsah vytvoŚenĨ uģivateli.  

 

7.2 Internetov® memy jako souļ§st folklorn² transmise 

Aļkoliv se nepŚed§vaj² or§lnŊ, jsou internetov® memy dŢleģitou souļ§st² dneġn²ho folklorn²ho 

pŚed§v§n², jelikoģ reflektuj² soci§lnŊ sd²len® pŚ²stupy skrze digit§ln² zaŚ²zen², kterĨmi jsou 

ovlivŔov§ny. ĂPodle fanouġkŢ memŢ (nŊkdy t®ģ ĂmemerŢñ) jsou memy revoluļn² a 

osvobozuj²c² forma komunikace, kter® umoģŔuje pŚivlastnit si zpŊt komercionalizovanĨ 

webovĨ prostor a skrze parodie a nar§ģky pouģ²vat zn§m§ sdŊlen² v nov®m, neļekan®m 

vĨznamu.ñ
80

 Proto je podstatn® pŚetransformovat or§ln² transmisi jako jeden ze znakŢ definice 

folkloru na potenci§ln² moģnost jeho transmise. ĂFolklor ï tedy kolektivnŊ vytv§Śen® i sd²len® 

a neform§lnŊ tradovan® projevy lidsk® expresivn² kultury (é)ñ
81

 

 

ZprostŚedkovatel® memŢ jsou hlavnŊ webov® str§nky z nich nejzn§mŊjġ² lze uv®st Reddit, 

4chan, 9gag a elektronick® soci§ln² s²tŊ, z nichģ nejrozġ²ŚenŊjġ² jsou Facebook, Instagram, 

Tumblr a Twitter. NŊkter® z webŢ obsahuj² i meme gener§tory, kde si kaģdĨ ļlovŊk bez 

program§torskĨch znalost² mŢģe vytvoŚit svŢj vlastn² mem, d²ky ļemuģ mohou bĨt memy 
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ġ²Śeny ve velk® m²Śe, obs§hnout ġirġ² spektrum n§mŊtŢ a st§t se tak vir§ln²mi. Z pohledu 

konzumentŢ internetov®ho obsahu, navrhuje Henry Jenkins ve sv® studii s pŚ²znaļnĨm 

n§zvem ĂIf It Doesn't Spread, It's Dead: Media Viruses and Memesñ
82

 tuto jednoduchou 

definici vir§lnosti: ĂCokoliv, co povaģujeġ za dostateļnŊ cool, abys to poslal svĨm pŚ§telŢm, 

je vir§ln².ñ
83

 Rozd²l mezi memem a vir§lem se nach§z² v jejich variabilitŊ. Zat²mco vir§ln² 

obsah je jedna poloģka, kter§ se nikdy nemŊn², mem je souļ§st kolekce obsahŢ, kter® se 

obmŊŔuj² a vytv§Ś² jejich dalġ² deriv§ty.
84

 NapŚ. pokud je z urļitĨch dŢvodŢ na Internetu 

ġ²Śena a sd²lena ļ§st proslovu prezidenta republiky, je toto video pouze vir§ln². Memem se 

stane aģ v momentŊ, kdy uģivatel® zaļnou kreativnŊ pŚetv§Śet jeho pŢvodn² obsah v novĨch 

kontextech a form§ch.  

 

Internetov® memy se tak st§vaj² dalġ²m n§strojem folklorn²ho pŚed§v§n², jeģ je podm²nŊn® 

specifickĨmi podm²nkami na Internetu, tzn. pohybem v prostŚed² uģ²van®m ostatn²mi 

uģivateli memŢ, coģ jsou soci§ln² s²tŊ a meme webov® str§nky a soci§ln²mi aktivitami na 

Internetu jakĨmi jsou sd²len², obmŊŔov§n² a produkov§n².  

 

7.3 Formy memŢ 

Aļ se svŊt memŢ zd§ chaotickĨ, na z§kladŊ sd²len² jejich spoleļnĨch charakteristik, jako jsou 

form§t, styl, n§mŊt ļi vybran§ audience, mŢģeme urļit jejich typologii, kter§ je n§pomocn§ pŚi 

orientaci v jednotlivĨch komunikaļn²ch akc²ch, v nichģ figuruj².
85

 Ģ§nry internetovĨch memŢ 

jsou zaloģeny na principu, kterĨ Jean Burges popisuje jako lidovou tvoŚivost (vernacular 

creativity)
86
, tzn. jednoduch® kreativn² praktiky, kter® dan® lidov® Ăproduktyñ vylepġuj² aģ do 

m²ry, kdy se zaļnou liġit specifickĨmi znaky. Proto zde uv§d²m hlavn² form§ty memŢ, ve 

kterĨch se v r§mci vizu§ln²ho humoru a v kontextu politick® satiry na Internetu, objevuj².  

 

7.3.1 Video  

MŢģe jako mem figurovat v origin§ln² podobŊ (napŚ²klad ¼trģek z filmu ļi hudebn²ho 

videoklipu), kdy se jen pomoc² titulkŢ nebo dabingu zmŊn² kontext pŢvodn² pas§ģe, anebo 

vytvoŚen²m videa zcela nov®ho (napŚ²klad amat®rsk§ dom§c² videa). 

                                                           
82

 JENKINS, Henry, 2009. If It Doesn't Spread, It's Dead: Media Viruses and Memes. Dostupn® z: 

http://henryjenkins.org/blog/2009/02/if_it_doesnt_spread_its_dead_p.html 
83

 Ibid. Vlastn² pŚeklad: "Anything you think is cool enough to send to your friends, that's viral.ñ 
84

 SHIFMAN, Limor, 2014, str. 56 
85

 Ibid. Str. 99 
86

 BURGESS, Jean, 2008, str. 3 

http://henryjenkins.org/blog/2009/02/if_it_doesnt_spread_its_dead_p.html


 

28 
 

Aļkoliv je imitace videa jak po technick® tak ļasov® str§nce n§roļnŊjġ² neģ imitace obr§zku, 

existuje mnoho slavnĨch video memŢ. Z nejzn§mŊjġ²ch lze uv®st napŚ²klad ĂHitler reactsñ
87

 

nebo ĂRickrollñ
88

. 

 

7.3.2 Gif  

ĂAnimovanĨ GIF je grafickĨ form§t, pomoc² nŊhoģ je moģn® realizovat animace 2D. Pomoc² 

speci§ln²ho softwaru je moģn® vytvoŚit z Śady jednotlivĨch obr§zkŢ animaci. Takto vznikl® 

filmy se vyznaļuj² malou velikost², a jsou proto mnohostrannŊ pouģiteln®, zejm®na na 

Internetu.
89

  

 

7.3.3 Obr§zek  

Obr§zkov® memy nebo-li Ăphoto-based memeñ (memy zaloģen® na obr§zku) jsou 

nejrozġ²ŚenŊjġ²m a patrnŊ tak® nejpopul§rnŊjġ²m folklorn²m ģ§nrem na Internetu dneġn² 

doby.
90

 SouhrnŊ se nazĨvaj² jako ĂPhotoshop jokes,ñ ĂPhotoshopsñ nebo ĂPhotoshoploreñ. 

Jejich rozmach nastal po teroristick®m ¼toku na SvŊtov® obchodn² centrum (ĂTwinsñ) v roce 

2001
91
, kdy zaļaly komponovat humornĨ n§hled na tuto trag®dii pr§vŊ do photoshopovĨch 

obr§zkŢ. S postupem ļasu se tento ģ§nr jeġtŊ v²ce rozġ²Śil a zaļal vznikat v mnoha verz²ch, 

kter® se od sebe liġ² specifickĨmi znaky. Pro objasnŊn² uv§d²m dva typy pomŊrnŊ novĨch 

druhŢ obr§zkovĨch memŢ, jeģ se v t®to pr§ci objevuj².  

 

Image macros  

Tzv. Ăimage macrosñ
92

 (makro obr§zky), patŚ² k nejpouģ²vanŊjġ²m memŢm, jelikoģ pr§vŊ je 

lze generovat v meme gener§torech. Jsou t²m, co si vŊtġina lid² pŚedstav², kdyģ se Śekne mem 
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ï obr§zek s popisky. D²ky sv® jednoduchosti a ¼dernosti sdŊlen² jsou velmi popul§rn², jelikoģ 

nevyģaduj² pŚ²liġ ļasu na jejich vytvoŚen², ani pŚ²liġ ļasu pro jejich Ăzkonzumov§n²ñ.  

 

Reaction photoshops  

Ă(é) V reactions photoshops uģivatel® pŚedevġ²m edituj² a kombinuj² jiģ existuj²c² obr§zky 

(é)ñ
93

 Jak vyplĨv§ z jejich n§zvu, jsou tedy reakc² na jiģ st§vaj²c² vizu§ln² materi§l. 

Vyskytuj² se vŊtġinou bez n§pisŢ a k jejich vytvoŚen² je potŚeba program pro ¼pravu fotek
94

 

Toto jsou jedny ze z§kladn²ch form§tŢ, ve kterĨch se objevuj². Lze je samozŚejmŊ dŊlit jeġtŊ 

d§le, protoģe neust§le vznikaj² nov® memy nebo jejich nov® vz§jemn® kombinace. Na nŊkter® 

se hned zapomene, jin® dok§ģ² Ăģ²tñ dlouhou dobu a st§vaj² se ust§lenĨmi motivy. Memy 

tohoto druhu si pak vŊtġinou osvoj² pevnou formulaci, d²ky kter® mohou uģivatel® dopŚedu 

vŊdŊt, co mem bude obsahovat nebo v jak®m se ponese duchu, jeġtŊ neģ se daj² do jeho 

Ăļten²ñ. 

 

7.4 Memy a jejich ġ²Śen² na Internetu 

Reprodukovatelnost memŢ je ¼mŊrn§ s jejich srozumitelnost². T²m se m²n² srozumitelnost jak 

vizu§ln² (ne pŚ²liġ sloģit® grafick® zpracov§n²), stylistick§ (ne pŚ²liġ mnoho textu ļi sloģitĨ 

jazyk) tak tematick§ (t®ma srozumiteln® co nejvyġġ²mu poļtu uģivatelŢ).Ă(é) jednoduch§ 

videa nebo vtipy se ukazuj² jako v²ce vhodn® pro sd²len², protoģe lid® jim sn§ze rozum² a 

domn²vaj² se, ģe ostatn² jim porozum² stejnŊ snadno.ñ
95

 Tyto vlastnosti tak® zvyġuj² 

pravdŊpodobnost, ģe se na ġ²Śen² a obmŊŔov§n² memŢ mohou zaļ²t pod²let i Ămemeticky 

negramotn²ñ uģivatel®.
96

 Jak uv§d² jeden z jejich uģivatelŢ: ĂDŢleģit® pro pŚeģit² memu podle 

nŊj je, aby mu rozumŊlo co nejv²ce lid².ñ
97

  

 

Jak jiģ bylo Śeļeno, memy se ġ²Ś² skrze specializovan® webov® str§nky a soci§ln² s²tŊ. M²ra 

jejich rozġ²Śen² vġak tak® z§vis² na druhu lid², kteŚ² je konzumuj². Limor Shifman
98

 proto 

definuje dva typy uģivatelŢ a uģivatelek, kteŚ² mohou memy dostat za hranice svĨch profilŢ.  
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ĂHubsñ ï lid® s vysokĨm poļtem sleduj²c²ch uģivatelŢ a uģivatelek  

ĂBridgesñ ï lid®, kteŚ² jsou propojeni s rŢznĨmi druhy soci§ln²ch skupin 

 

Tato podstata tak legitimizuje vĨzkum memŢ ve folkloristick® vŊdŊ, neboŠ na stejn®m 

principu funguj² i or§lnŊ pŚed§van® narace. Je vŊtġ² pravdŊpodobnost, ģe vtip vyslovenĨ 

vĨznamnou osobnost² si najednou pŚed§ vyġġ² poļet lid² rŢznĨch soci§ln²ch vrstev neģ vtip, 

kterĨ si mezi sebou Śekne p§r pŚ§tel. 

 

7.4.1 Uģivateli vytvoŚen§ globalizace 

Internet je prostŚed²m bez limitŢ geografickĨch hranic a jeho obsah tak mŢģe putovat 

v glob§ln²m mŊŚ²tku. Velmi dŢleģitĨ je jejich rys intertextuality, variability a adaptibility. 

Memy se mohou dostat do celosvŊtov®ho spektra ġ²Śen² d²ky zaj²mav®mu n§mŊtu a tak® d²ky 

jazykov® dostupnosti. Jsou buŅ ġ²Śeny v angliļtinŊ (lingua franca dneġn² doby) ļi pŚekl§d§ny 

do lok§ln²ch jazykŢ, ve kterĨch pot® mohou z²skat specifickĨ kontext dan®ho prostŚed² ï 

glokalizovat se. Na tento proces nahl²ģ² Limor Shifman skrze Ă(é) prisma uģivateli vytvoŚen® 

globalizace ï procesu, ve kter®m jsou memy pŚekl§d§ny, pŚizpŢsobov§ny a distribuov§ny 

napŚ²ļ svŊtem bŊģnĨmi InternetovĨmi uģivateli.ñ
99

 PŚ²kladem, jeģ exponuje uģivateli 

vytvoŚenou globalizaci a tak® line§rn² souslednost t®to pr§ce mŢģe bĨt ļ²nskĨ Ărage 

comiscñ
100

 s politickĨm podtextem Baozou manhua. Tyto komiksov® stripy ġ²Śen® na 

Internetu v ļ²nsk®m pod§n² odkazuj² Ă(é) na frustruj²c² zkuġenosti kaģdodenn²ho ģivota 

obvykle konļ²c² pointou ļern®ho humoru.ñ
101

Shih-Wen Chen ve sv® analĨze tŊchto komiksŢ 

uvedla vĨpovŊŅ jednoho respondenta/respondentky: Ļten² komiksŢ uģ mŊ nebav². ĂTeŅ chci 

vytvoŚit svŢj vlastn² baoman
102

 pomoc² baoman gener§toru, protoģe je to trendy.ñ
103

 

VĨpovŊŅ respondentky tak vĨstiģnŊ shrnuje line§rn² vĨvoj memŢ, jeģ zapoļal v participaļn² 

kultuŚe, kter§ promŊnila pasivn² konzumenty v aktivn² ¼ļastn²ky a producenty obsahu a 

vytvoŚila tak vizu§ln² humor. ĐstŚedn²m prvkem vizu§ln²ho humoru se stal mem, kterĨ je 
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dictionary.php?define=bao+man 
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NA LA, 2012, Mei kanguo baozoumanhua, ni jiu out le! In CHEN, Shi-WEN, 2014, str. 691. Vlastn² pŚeklad: 

ĂReading comics no longer satisfies me. Now, I want to create my own baoman with the baoman generator 

because it is the trendy thing to do.ñ 
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ġ²Śen za pomoci sd²len² a obmŊŔov§n². Respondentka pŚizn§v§, ģe k ġ²Śen² a obmŊŔov§n² 

Ărage meme comicsñ vyuģ²v§ meme gener§tory, ve kterĨch je velmi snadn® mem vytvoŚit. 

D²ky nim se tak memy mohou masovŊ ġ²Śit, vylepġovat a st§t se tak popul§rn² (Ătrendyñ) 

z§leģitost², jak potvrzuje respondent/ respondentka. Respondentovo/respondentļino vyj§dŚen² 

znaļ² tak® o jejich integraļn² funkci.
 104

 Respondent/respondentka se chce zapojit do produkce 

memŢ, protoģe to tak dŊlaj² i ostatn². Na principu uģivateli vytvoŚen® globalizace funguj² tak® 

memy reflektuj²c² ukrajinsko-ruskĨ konflikt. BŊhem olympijskĨch her konanĨch v Soļi v roce 

2014 chtŊlo Rusko vylepġit svou reputaci agresivn²ho st§tu a uk§zat se v lepġ²m svŊtle. Brzy 

vġak po olympijskĨch hr§ch Rusko anektovalo Krym na UkrajinŊ. Tento konflikt byl 

v ukrajinskĨch a ruskĨch memech vykl§d§n zcela rozd²lnŊ. Ukrajinsk® memy upozorŔovaly 

na nesoulad mezi t²m, jak se Rusko tv§Ś² a jak kon§, a rusk® memy zase prezentovaly 

Ukrajinu jako zaostalĨ a neschopnĨ st§t a jeho moģnou dohodu s Evropskou Uni² jako slab® a 

imor§ln² rozhodnut².
105

 

 

Na tŊchto pŚ²kladech tak lze demonstrovat mem jako glob§ln² fenom®n, kterĨ se dok§ģe 

pŚizpŢsobit specifickĨm kontextŢm, coģ je moģn® d²ky intertextualitŊ (ļi univerzalitŊ) jejich 

motivŢ. Pr§vŊ na z§kladŊ t®to vlastnosti jsou memy tolik variabiln² a tedy adaptibiln² 

v kaģd®m sociokulturn²m prostŚed². Tento jejich reinterpretativn² charakter tak plynule 

vy¼sŠuje v uģivateli vytvoŚenou globalizaci (user-generated globalization) a tak® dokazuje 

intertextualitu memŢ jako dorozum²vac²ho n§stroje. Jak potvrzuje Limor Shifman, ĂTakģe 

m²sto toho, abych Śekla, ģe m§m ġpatnĨ den a c²t²m se mizernŊ a opuġtŊnŊ, mohu prostŊ 

jednoduġe pouģ²t symbolu pro forever alone.ñ
106

 Tyto pŚeddefinovan® z§stupn® symboly jsou 

napŚ²klad na soci§ln²ch s²t²ch vĨraznĨm komunikaļn²m prvkem, vŊnuji proto n§sleduj²c² 

podkapitolu rozboru internetovĨch memŢ jako specifick® komunikaļn² formŊ.   
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 Memy taky napŚ²klad mohou bĨt n§pomocn® pŚi sezn§men² s novĨmi lidmi nebo pro rozptĨlen² z nudnĨch a 

rozpaļitĨch chvil jak na Internetu, tak i v re§ln®m ģivotŊ. Pokud zrovna ļlovŊk u sebe nem§ poļ²taļ nebo chytrĨ 

telefon a chce mem pŚedat d§l, mus² jej dotyļn®mu obyļejnŊ popsat. V tŊchto pŚ²padech se ukazuje vĨhodnost 

vizualizovan® kulturn² informace, kter§ dotyļn®mu vypravŊļi chyb², a tak jej² absenci mus² dohnat bohatġ²m 

opisem. VŊtġinou tyto rozhovory zaļ²naj² vŊtami typu ĂVidŊl/a jsem meme, ģeéñ  

UskuteļŔuj² se nejļastŊji v r§mci jednoho konkr®tn²ho kontextu (napŚ. politick§ ud§lost s Miloġem Zemanem), 

ve kter®m si lid® sviģnŊ vymŊŔuj² shl®dnut§ meme stejnŊ, jako by si vymŊŔovali vtipy o Som§lc²ch. Do naġ² Śeļi 

se tak dost§vaj² nov® vĨrazy jako Ămem®ļkañ, Ămem²kyñ ļi Ămem²ļkañ. 
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 HEIMO, Anne a Kaarina KOSKI, 2014, str 9 
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 SHIFMAN, Limor, 2014, str. 173. Vlastn² pŚeklad: ĂThus, instead of saying ñI had a bad date and I feel 

miserable and lonely,ò one can simply paste the ñForever Aloneòcharacter.ñ Forever alone je jeden 

z charakterŢ Rage meme comicsŢ. Jeho jm®na znamen§ Ănavģdy s§mñ a vyjadŚuje samotu a zklam§n² ze ģivota. 

Dostupn® z: http://knowyourmeme.com/memes/subcultures/rage-comics 
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7.5 Komunikaļn² funkce memŢ 

Internetov® memy jsou fenom®nem, kterĨ funguje na z§kladŊ lidov® tvoŚivosti a je bohatĨ na 

pŚ²tomnost kulturn²ch informac², kter® na z§kladŊ neform§ln²ch soci§ln²ch interakc²
107

 

sdŊluj² jevy a normy spoleļnost². St§v§ se tak dorozum²vac²m n§strojem v internetovĨch 

komunit§ch, ve kterĨch pln² komunikaļn² funkci.ĂNem§ cenu internetov® memy nŊkomu 

vysvŊtlovat. "BuŅ si k tomu ļlovŊk najde cestu s§m a l²b² se mu, nebo si ji prostŊ nenajde."
108

  

 

Komunikace m§ s humorem jedno spoleļn® ï projevuj² se v rŢznĨch rovin§ch, jeģ jsou d§ny 

sociokulturn²mi normami. Kde mŢģe jeden druh humoru a komunikaļn²ch n§strojŢ fungovat 

pŚirozen®, jinde mŢģe bĨt vn²m§n s nepochopen²m a rozhoŚļen²m. Proto jsou internetov® 

memy komunikaļn² z§leģitost² uģivatelŢ, kteŚ² maj² v tomto ohledu dostateļnĨ kulturn² kapit§l 

a jsou Ăinñ, tedy znaj² memy dobŚe a v prostŚed² Internetu pro nŊ znamenaj² nŊco pŚirozen®ho. 

Dok§ģ² pak snadno pŚij²mat nŊkter® z jejich znakŢ, kter® by pro Ămemeticky negramotn®ñ 

uģivatele byly nesrozumiteln®. TŊmi jsou napŚ²klad orientace na zd§nlivŊ nedŢleģit® ļi 

nesmysln® vŊci, d§vka kontroverze a ļern®ho humoru ļi specifickĨ komunikaļn² jazyk. 

ĂPodobnŊ, jako jazyk, i memy je nutn® si osvojit, maj² sv§ pravidla (é)"
109

 D²ky tomu lze 

memy klasifikovat s pomoc² sch®matu funkc² lidsk® komunikace podle Romana Jakobsona, 

neboŠ jeho koncept dok§ģe obs§hnout jejich vlastnosti a schopnosti. 

 

Roman Jakobson byl jeden z nejvĨraznŊjġ²ch lingvistŢ 20. stolet² a ustanovil ġest z§kladn²ch 

funkc² lidsk® komunikace,
110

 kter® Limor Shifman parafr§zuje ve sv® monografii Memes in 

Digital Culture.
111

 

 

a) referenļn² komunikace, jeģ se orientuje na kontext a na okoln² svŊt  

b) emotivn², jeģ prob²h§ mezi adres§tem a jeho ļi jej²mi emocemi  

c) konativn² ï sklon k jedn§n² nebo chov§n² ve vztahu k pŚedmŊtu postoje, kde sebeuplatnŊn² 

prob²h§ v potvrzen² rŢznĨch z§leģitost² jako bŊģnĨch  

d) patick§, jeģ udrģuje komunikaci pouze jako soci§ln² funkci nepŚin§ġej²c² nov® informace 

(napŚ. takzvanĨ Ăsmall talkñ
112

)  
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 JANEĻEK, Petr, 2011, str. 10 
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 Dostupn® z: https://technet.idnes.cz/internetove-memy-0z1-

/sw_internet.aspx?c=A120815_190010_sw_internet_pka 
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 SHIFMAN, Limor, 2014, str. 41 
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e) metajazykov§, jeģ odkazuje na jazyk jako takovĨ  

f) poetick§, jeģ se soustŚed² na estetickou a umŊleckou konstrukci komunikace 

 

Na z§kladŊ tŊchto ġesti funkc² navrhuji jejich dalġ² volnou parafr§zi pro popis internetovĨch 

memŢ.  

a) ĂNav²c jsou obr§zky k ġ²Śen² vĨhodn® i z hlediska nasycenosti informacemi. Obr§zek vyd§ 

za tis²c slov a pŚitom se nemus²te zdrģovat ļten²m.ñ
113

  

Jelikoģ se memy ļasto tĨkaj² ud§lost² svŊtov®ho dŊn², mohou slouģit jako newslore. Memy 

jsou v internetov®m prostŚed² nŊco jako specializovan® n§Śeļ², jehoģ pomoc² se stejnŊ jako 

or§ln²m pŚed§v§n²m mohou pŚen§ġet novinky, vtipy, drby, konspiraļn² teorie, hoaxy, 

spoleļensk® postŚehy a ud§losti atd..
114

 Velmi aktivnŊ absorbuj² popul§rn² kulturu a nav²c 

maj² schopnost distribuovat informace enormn² rychlost² (d²ky jednoduch®mu form§tu sdŊlen² 

a konceptu sd²len²) a doc²lit tak ġirok® audience. Dok§ģou tak zmŊnit mainstreamem ovl§dan® 

vn²m§n² informac². PŚ²kladem mŢģe bĨt vymyġlenĨ cit§t Jana Wericha dehonestuj²c² isl§m, 

kterĨ v podobŊ memu publikoval faleġnĨ profil JiŚ²ho Ovļ§ļka, tiskov®ho mluvļ² prezidenta 

Miloġe Zemana. Tento mem byl pŢvodnŊ satirickou reakc² na nepravdiv® cit§ty ġ²Śen® na 

soci§ln²ch s²t²ch, ovġem v kontextu moment§ln² protiisl§msk® n§lady jej sd²lelo velk® 

mnoģstv² lid², protoģe jej povaģovali za pravdivĨ.
115

  

 

b) Velice dŢleģitou vlastnost² i charakteristikou memu je sd²len². Participaļn² kultura jako 

takov§ (spolu s memy jako jedn²m ze svĨch n§strojŢ) zmŊnila vĨznam tohoto slova. Spojila 

totiģ jeho distribuļn² (sd²len² vŊc²) a komunikaļn² charakter (sd²len² emoc², myġlenek,é) 

v jedno.
116

 Sd²len²m memu distribuuji jeho kulturn² sloģku a z§roveŔ sdŊluji sv® pocity ļi 

n§zory. Je dŢleģit® poznamenat, ģe sd²len² v prov§zan®m digit§ln²m vŊku nen² jednosmŊrnŊ 

omezen®, ale pŚesahuje ¼roveŔ jednotlivce. ZveŚejn²m-li  napŚ²klad mem, kterĨ mne pobavil, 

chci z§roveŔ, aby si jej uģili i ostatn² a pokraļovali v ġ²Śen² jeho obsahu.
117
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 Small talk neboli bezvĨznamn§ konverzace o nedŢleģitĨch vŊcech, jako napŚ. poļas². Prob²h§ vŊtġinou pŚi za 

situac²ch, kdy se lid® moc neznaj², anebo si nemaj² co Ś²ct.   
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c) Memy jako jeden z prostŚedkŢ digit§ln² kultury maj² vĨbornou vlastnost a potenci§l 

vyj§dŚit bŊģnŊ skryt® kaģdodenn² probl®my
118

 a zd§nlivŊ nedŢleģit® z§leģitosti,
119

 kterĨmi 

jsou v tomto pŚ²padŊ vztahy k vŊcem a aktivity denn²ho charakteru. (napŚ. nechuŠ zvedat 

telefonick® hovory od nezn§mĨch ļ²sel, neschopnost poznat, jak funguj² posilovac² stroje ve 

fitness centru ļi si pŚi ļiġtŊn² zubŢ namoļit kart§ļek jeġtŊ pŚed aplikac² zubn² pasty) a 

zviditelnit je aģ do soci§lnŊ sd²len®ho fenom®nu. Memy tak vykazuj² rysy solidarity a 

spoleļn® identity se vġedn²mi rozmary a probl®my, kter® pociŠuje kaģdĨ. D²ky tomu dok§ģ² 

vytvoŚit soci§ln² konstrukci toho, ģe bĨt nespoleļenskĨ, neġikovnĨ nebo smolaŚ je vlastnŊ 

v poŚ§dku a z§bavn®, ne-li Ăcoolñ. StejnŊ jako or§lnŊ pŚed§van® narace se tyto fenom®ny 

pŚed§vaj² mezi lidmi a reflektuj² soci§lnŊ sd²len® pŚ²stupy, avġak s rozd²lem vŊtġ² 

jednoduchosti, rychlosti a schopnost² je ztv§rnit.
120

  

 

d) Lid® nejenom memy sd²l² na svĨch profilech, ale z§roveŔ s nimi tak® mezi sebou 

komunikuj² v chatech, diskuz²ch ļi koment§Ś²ch. NapŚ²klad pokud mi jinĨ uģivatel poġle nŊco 

z§bavn®ho, mohu mu odpovŊdŊt memem s obr§zkem Josifa Stalina, na kter®m je naps§no: 

ĂHaha, vtipn® a teŅ jdi do gulagu!ñ VŊtu Ăjdi do gulaguñ si samozŚejmŊ ģ§dnĨ uģivatel znalĨ 

memŢ nevezme osobnŊ nebo jako ur§ģku, jelikoģ nekorektnost je dalġ² ļastou vlastnost² 

memŢ a jejich uģivatel® je ch§pou jako jejich souļ§st, ne-li pŚednost. Mohou tak vznikat 

velmi dlouh® stop§ģe, ve kterĨch na sebe lid® reaguj² a odpov²daj² si pouze pomoc² obr§zkŢ, 

animac² ļi kr§tkĨch vide². V tŊch vŊtġinou figuruje nŊjak§ emoce, napŚ. sm²ch, pŚekvapen², 

smutek apod., kter® maj² vyj§dŚit naġi reakci. Proto se takovĨmto memŢm se Ś²k§ reakļn² 

memy (reaction memes). Velkou popularitu vizu§lnŊ formulovan® komunikace dokazuje 

nejpouģ²vanŊjġ² soci§ln² s²Š Facebook, kter§ v roce 2015 zavedla moģnost odpov²dat na 

zpr§vy v konverzaci pomoc² gifŢ.
121

 

 

e) Metajazykov§ rovina m§ v r§mci memŢ dva typy. Prvn² v r§mci jazyka, kdyģ memy 

zpracov§vaj² jazykovou rozmanitost. Kdyģ zemŚel severokorejskĨ dikt§tor Kim Ļong-il, 

zaļaly se objevovat memy poukazuj²c² na ļ§st jeho pŚijmen² Ăilñ
122

:ĂI donôt even know Kim 

Jong was ilñ (NevŊdŊla jsem, ģe Kim Ļong byl nemocnĨ) byla jedna z fr§z² pouģita na fotce 
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neġŠastn® d²vky. JinĨm pŚ²kladem mŢģe bĨt mem s ļeskĨm politikem Andrejem Babiġem
123

, 

ve kter®m je zobrazen, jak odm²t§ n§pis ĂpŚiġel migrantñ a s radost² pŚij²m§ n§pis ĂpŚiġel mi 

grant.ñ 

Ve druh®m typu metajazykov® roviny memy reaguj² na samotnou svou existenci a na potŚebu 

jejich sd²len² a vytvoŚen² na jak®koliv t®ma. PomŊrnŊ novĨm n§mŊtem se tak stala pŚ²mo 

z§vislost na memech (meme addiction), ve kterĨch memy poukazuj² na neschopnost bez nich 

existovat. 

 

f) V estetick® rovinŊ se nach§zej² memy, jeģ maj² ļasto aģ charakter kol§ģe. V r§mci estetick® 

roviny se uģivatel® chtŊj² v memech kreativnŊ vyj§dŚit, a tak ļasto pouģij² vġechny moģn® 

motivy, jeģ jim jsou dostupn®, aby vytvoŚili pestrĨ a rozmanitĨ obr§zek. Dokazuj² tak svou 

flexibilitu v r§mci identity digit§lnŊ vzdŊlan®ho internetov®ho Ăobyvateleñ a flexibilitu memŢ, 

jeģ jsou schopny Ăpohltitñ v²cem®nŊ vġe. Ļasto tak vznik§ cosi jako grafickĨ kĨļ, jenģ vġak 

nen² kĨļem v prav®m slova smyslu, neboŠ byl za ¼ļelem nevkusu vytvoŚen z§mŊrnŊ. 

Estetick§ Ănekvalitañ obr§zku tak nepŚ²mo zve kaģd®ho, aŠ se na jejich vytv§Śen² zaļne 

pod²let takt®ģ.
124
ĂMemy v nejtradiļnŊjġ²m slova smyslu, tedy statick® obr§zky nebo 

nŊkolikavteŚinov§ videa, se nav²c vyznaļuj² vizu§ln² absurditou, spojov§n²m nespojiteln®ho a 

specificky ironickou estetikou ï tedy vġeho, co ke kyberprostoru patŚ².ñ
125

 

 

7.6 Hypermemetick§ logika a memy v kontextu politick®ho 

uvaģov§n² 

Aļkoliv memy nezasahuj² do reality vġech lid², jsou dnes masovŊ obl²benĨm fenom®nem, 

jehoģ pomoc² se lze vyj§dŚit k ļemukoliv. Staļ² otevŚ²t nejpouģ²vanŊjġ² soci§ln² s²Š Facebook 

a velk§ ļ§st jeho sd²len®ho obsahu tvoŚ² pr§vŊ memy. ĂInternetov® memy expanduj² a uģ 

d§vno opustily zapadl® weby a nerdsk§ f·ra. Staļ² jen na chvilku scrollovat po facebookov® 

zdi a okamģitŊ na v§s odnŊkud vyskoļ².
126

 Soci§ln² s²Š Twitter nab²z² pŚi zakl§d§n² ¼ļtu a 

vĨbŊru preferovanĨch z§jmŢ v kolonce ĂZ§bavañ t®ma ĂMemyñ. Komerļn² spoleļnosti 

vyuģ²vaj² memŢ do svĨch reklam, nŊkter® strany pomalu zaļ²naj² vyuģ²vat memy do svĨch 

volebn²ch kampan². Lid® si pov²daj² o tŊch, kter® je zaujaly a jsou zmiŔov§ny i v ļl§nc²ch 
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zpravodajskĨch serverŢ. Staļ² jedna spoleļensk§ ud§lost a bŊhem hodiny se na Internetu 

vyroj² des²tky memŢ. Limor Shifman tyto jevy nazĨv§ hypermemetickou logikou
127
. Nar§ģ² 

na fakt, ģe memy se rozġiŚuj² ļ²m d§l rychleji do vŊtġ²ho pole pŢsobnosti a dominuj² digit§ln² 

kultuŚe jako Ă(é) nov® n§Śeļ², kter® pronik§ do mnoha sf®r digit§ln²ho i nondigit§ln²ho 

vyjadŚov§n².ñ
128

 Memem dnes mŢģeme zareagovat v²cem®nŊ na vġe. Ă(é) st§vaj² se tak 

vġudypŚ²tomnou, vysoce viditelnou glob§ln² rutinouñ
129
a Ă(é)vytv§Ś² novĨ zpŢsob projevu, 

kterĨ je formov§n skrze produkci origin§ln²ch a pŚivlastnŊnĨch obrazŢ a slov.ñ
130

 

 

AnalĨza internetovĨch memŢ v r§mci Jakobsonovy typologie komunikaļn²ch funkc² ukazuje, 

do jakĨch sf®r lidsk®ho sdŊlov§n² zasahuj². Tyto sf®ry se mohou samozŚejmŊ navz§jem 

sluļovat a kombinovat nepŚebernĨmi zpŢsoby. T²m se pro sv® uģivatele st§vaj² z§bavnĨmi ï 

jak svĨm procesem vyjadŚov§n², tak svĨmi motivy, kter® obsahuj². Studie Jonah Berger a 

Katherine L. Milkman uv§d², ģe internetov² uģivatel® preferuj² sd²len² obsahu, kterĨ v nich 

vyvol§ nŊjak® emoce, pŚiļemģ pozitivn² obsah povaģuj² za v²ce atraktivn² pro sd²len² neģ 

negativn².
131

 Pozitivn²m mŢģe bĨt napŚ²klad obsah, kterĨ je shled§n pŚekvapivĨm, zaj²mavĨm 

ļi uģiteļnĨm a kterĨm pobav² sebe i ostatn².
132

 NejvŊtġ² ¼spŊch vġak shledaj² memy, kter® 

jsou vtipn® a vzbuzuj² nejcennŊjġ² reakci ï sm²ch. Memy jsou ve vŊtġinŊ pŚ²padŢ z§bavn® a 

jako z§bavn® si je pŚedstav² i vŊtġina lid². Michele Knobel a Colin Lankshear ve svĨch 

analĨz§ch uv§d² humor jako hlavn² atribut ¼spŊġnĨch memŢ
133
vļetnŊ tŊch, kter® vyjadŚuj² 

Ă(é) kousavĨ spoleļenskĨ koment§Ś.ñ
134

 TakovĨm koment§Śem mŢģe bĨt pr§vŊ politick§ 

satira, kterou memy hojnŊ vyjadŚuj².  

 

Mem je jedineļnĨm n§strojem, kterĨ dok§ģe snadno a rychle vyj§dŚit mnoh® bez pouģit² 

des²tek slov. D²ky svĨm humornĨm prvkŢm, osobn²mu pŚ²stupu a dorozum²vac² schopnosti se 

tak stal obl²benĨm prostŚedkem, jak se na Internetu politicky vyj§dŚit a pŚitom se tak® bavit. 
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 ĂJestli v souļasnosti plat² nŊco pro memy obecnŊ, tak je to kromŊ ļastokr§t velice 

ļern®ho humoru i tematika politiky. Z americk®ho prezidentsk®ho kandid§ta Donalda 

Trumpa se t®mŊŚ pŚes noc stal ģivouc² mem, stejnŊ jako z ļesk®ho prezidenta Miloġe 

Zemana nebo ZdeŔka Ġkromacha.
135

 MŊn² se pouze lok§ln² kontext, ale prvek 

absurdn²ho zesmŊġnŊn² a zlehļen² se odr§ģ² napŚ²ļ celou glob§ln² internetovou 

memerskou komunitou.ñ
136

  

 

Politick® memy se vyvinuly z kontinu§ln²ho praktikov§n² politick® satiry.
137

 Memy jako 

takov® jsou celkem pŚ²stupnĨ, levnĨ a z§bavnĨ zpŢsob, jak vyjadŚovat sv® n§zory a z§roveŔ o 

nich pŚesvŊdļovat ostatn².
138

 Jako setk§vac² m²sto (Ămeeting spaceñ)
139

 jim slouģ² pŚedevġ²m 

soci§ln² s²tŊ, na kterĨch lid® publikuj² ļi sd²lej² memy a vytv§Ś² tak prostor podnŊcuj²c² 

politickou diskuzi. ĂStr§nku jsem zaloģil hlavnŊ proto, abych reagoval na populismus a 

pokrytectv² v politice. PŢvodnŊ jsem t²m bavil jen kamar§dy a spoluģ§ky, vysvŊtluje VojtŊch. 

ĂSnaģ²m se, aby se lid® d²ky vtipnĨm obr§zkŢm pozastavili nad nŊjakĨm t®mateméNeŚekl 

bych, ģe nŊkomu vnucuju svŢj n§zor. U vŊtġiny t®mat jsem nestrannĨ.ñ Sv® memy pŚirovn§v§ 

sp²ġ k politickĨm koment§ŚŢm, kter® nut² n§vġtŊvn²ky jeho str§nky k zamyġlen².ñ
140

 Dod§v§ 

osmn§ctiletĨ VojtŊch Rademacher, kterĨ je administr§torem ļesk® facebookov® str§nky 

ĂIronic Czech Politics Memes.ñ V r§mci politick®ho vyjadŚov§n² v digit§ln² sf®Śe memy 

spadaj² pod zpŢsob, jenģ Lance Bennett a Alexandra Segeberg oznaļuj² jako Ă(é) spojovac² 

akci, kter§ je zaloģen§ personalizovan®m obsahu sd²len®m skrze soci§ln² s²tŊ.ñ
141

 Osobn² vliv 

je dŢleģitĨ aspekt
142
, jelikoģ sd²len® motivy cestuj² sn§ze a rychleji mezi ġirġ² ġk§lu 

populace
143

 a pŚibliģuj² vzd§lenou politickou sf®ru bl²ģe lidem. Kdyģ Limor Shifman popisuje 

spoleļn§ krit®ria ¼spŊġnĨch meme vide², pak jako jedno z nich uv§d² pr§vŊ soustŚedŊn² na 

obyļejn® lidi.
144

 DŢleģitĨm poj²tkem politiky a internetovĨch memŢ je proto odkaz na 

kaģdodennost a popul§rn² kulturu. Tyto aspekty n§slednŊ vytv§Ś² spoleļnŊ srozumiteln® a 
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sympatick® prostŚed² pro politickou kritiku a diskuzi. Mem jako forma politick®ho vyj§dŚen² 

je mnohem atraktivnŊjġ², neģ kvalifikovanĨ ļl§nek nebo hloubavĨ koment§Ś. Nevyģaduje 

pŚ²liġn® n§mahy pro jeho ļten² ani pro jeho vĨrobu, je z§bavnĨ a srozumitelnĨ vġem. Mem 

dok§ģe vyj§dŚit mnoho bez mnoha slov, v jeho r§mci se tak mŢģe projevit kaģdĨ, aniģ by byl 

oznaļovanĨ za m§lo vzdŊlan®ho apod.  

  

Jako ilustrativn² pŚ²klad mŢģe slouģit fotomont§ģ ļesk®ho grafika Tom§ġe BŚ²nka, jenģ na sv® 

facebookov® a instagramov® str§nce s n§zvem ĂTMBKñ publikuje velice ¼spŊġn® politick® 

memy (z velk® ļ§sti s odkazem na ļesk® prostŚed²).  

 

Obr§zek 1 

 

  

PŢvodn² z§bŊr poch§z² z kultovn²ho filmu Forrest Gump a odkazuje na sc®nu, ve kter® lid® 

ģ§daj² Forresta Gumpa o radu se svĨmi probl®my. Jedn²m z takovĨch lid² je i Adriana 

Krn§ļov§
145
, jej²ģ pŢsoben² pŚineslo Praze nev²danĨ kolaps mŊstsk® hromadn® dopravy ve 

formŊ oprav nŊkolika frekventovanĨch m²st a n§sledn® nedostaļuj²c² n§hradn² dopravy. 

Kriticky tak reflektuje Adrianu Krn§ļovou jako politiļku, jeģ zpŢsobila pot²ģe, kter® 

nedok§ģe sama Śeġit.  
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Osobn² pŚ²stup tak politick® l²dry jinak distancovan® od bŊģn®ho ģivota pŚibliģuje lidem. T²m 

si z§roveŔ hraje s backgroundem politick® sc®ny a upozorŔuje na nevyŚļen® (untold story) 

z§leģitosti, jeģ politiky v pozad² a tichosti obklopuj². VymaŔuj² je z jejich pozic 

nadprŢmŊrnĨch, superschopnĨch lid² a pŚedstavuj² jejich dŢleģit§ politick§ rozhodnut² ve 

spektru bŊģn®ho ļlovŊka s bŊģnĨmi probl®my.  

 

7.7 Depolitizace  

Internetov® memy jsou silnĨm n§strojem v r§mci politick®ho povŊdom² lid². Ovġem neust§le 

se zvyġuj²c² potŚeba je vytv§Śet (hypermemetick§ logika) mŢģe toto pozitivum ponŊkud 

problematizovat, proto je potŚeba na tento fenom®n nahl²ģet tak® kriticky. Tvorba, ġ²Śen² a 

konzumace memŢ se staly Ăglob§ln² rutinou". Na kaģdou m®dii zprostŚedkovanou ud§lost 

jsou memy schopny okamģitŊ zareagovat. V r§mci politickĨch memŢ je velice dŢleģitĨ jejich 

charakter jako newslore zpracovanĨ a zkonzumovanĨ ve formŊ memu. D²ky meme 

gener§torŢm a jednoduchĨm grafickĨm schopnostem chytrĨch telefonŢ (kter® nos²me 

neust§le u sebe) je vytvoŚen² memu snadn® a rychl®. Jelikoģ lid® tr§v² na soci§ln²ch s²t²ch 

st§le v²ce ļasu, mnohdy jim slouģ² jako hlavn² zdroj zpravodajstv² - skrze statusy, 

zpravodajsk® profily a tak® internetov® memy. Brian Ross z Daily Kos
146

 prov§dŊl vĨzkum, 

pŚi nŊmģ zjistil, ģe memy jsou v dneġn² dobŊ j§drem Facebooku i internetovĨch str§nek. Je to 

dle nŊj vizu§ln² zkratka pro komunikaci lid², kteŚ² nemaj² ļas nebo nechtŊj² vŊnovat 

pozornost ļten² delġ²ch textŢ. Ve sv®m testu zjistil, ģe u memŢ je tŚikr§t vŊtġ² 

pravdŊpodobnost, ģe si je lid® pŚeļtou, nasd²lej² nebo ohodnot², neģ u klasickĨch zpr§v ļi 

ļl§nkŢ. ĂNa rozd²l od televize, novin a vŊtġiny forem online komunikace jsou memy stvoŚen® 

pro spotŚebu prostŚednictv²m chytrĨch telefonŢ a ve vizu§ln²m reģimu soci§ln²ch s²t². Jsou 

rovnŊģ vytv§Śen® pro rychlou spotŚebu, kdy poskytuj² rychlou d§vku emoc² v kontrastu 

s dlouhĨm ļl§nkem s nejistĨm vĨsledkem. Ģ§dn§ jin§ forma politick® komunikace se jim 

v tomto ohledu nemŢģe rovnat.ñ
147

 D²ky tomu se tak glob§lnŊ mŊn² prvotn² zdroj z²sk§n² 

informace, kterĨm mŢģe bĨt pr§vŊ internetovĨ mem. Ten vġak nereflektuje informaci 

objektivnŊ a s odstupem, ale rovnou se satirickĨm n§hledem. Reflexe politick® ud§losti 
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prvotnŊ skrze satirickĨ internetovĨ mem tak mŢģe umocŔovat vn²m§n² politick® sf®ry jako 

zdroje z§bavy a politickĨch vŢdcŢ jako komickĨch figurek. V tomto spektru pak 

hypermemetick§ logika mŢģe zaļ²t ovlivŔovat vn²m§n² politickĨch l²drŢ, na kter® zaļne bĨt 

nahl²ģeno skrze filtr memŢ. NapŚ²klad pokud je ve volebn² kandid§tce politik, kterĨ je zn§mĨ 

nechvalnou ļi jakkoliv kontroverzn² minulost², Ăobyvatel®ñ soci§ln²ch s²t² automaticky 

pŚedpokl§daj², ģe se stane motivem memŢ, coģ hodnot² jako pŚ²nos. Memy tak mohou 

pŚedstavovat cosi jako z§bavnou ¼tŊchu kompenzuj²c² negativnŊ hodnocenou politickou 

situaci. N§zornŊ to ilustruje jeden facebookovĨ uģivatel, kterĨ zveŚejnil status reaguj²c² na 

prezidentsk® volby Ļesk® republiky v roce 2018.  

Za p§r dn² jsou volby a j§ jsem se jeġtŊ st§le nerozhodl, komu to pŢjdu hodit. BuŅ to hod²m 

Zemanovi a budu doufat, ģe brzo umŚe a volby budou znovu, Topol§nkovi, aby mŊl celĨ 

ļeskĨ internet na dalġ²ch 5 let kvalitn² a z§roveŔ fakt tragickĨ materi§l na memy, anebo si 

hod²m kostkou a vyberu si nŊkoho z t® ġed® "No tak aspoŔ nejsem Zeman!" z·ny. Tak ļi 

onak, svŊtl® z²tŚky n§s asi jeġtŊ nŊjakou chv²li fakt ļekat nebudou.. 

Dalġ²m zaj²mavĨm pŚ²kladem je ¼ryvek z rozhovoru s jiģ vĨġe zm²nŊnĨm ļeskĨm tvoŚitelem 

memŢ, Tom§Śem BŚ²nkem (TMBK), v jehoģ ģivotŊ hraje produkce memŢ tak silnou roli, ģe 

ovlivŔuje jeho preference v r§mci prezidentskĨch voleb 2018. Obhajuj²c² prezidentskĨ 

kandid§t Miloġ Zeman je zn§mĨ pro sv® vulg§rn² vĨroky a chov§n², kter® jsou pŚirozenŊ 

bohatĨm materi§lem pro politicky satirick® memy. DruhĨ kandid§t, JiŚ² Drahoġ, pŚezd²v§n 

Ăģel®ñ, je naopak pokl§d§n za necharismatick®ho, vŊļnŊ taktn²ho a tedy nudn®ho politika. 

Aļkoliv se bŊhem prezidentsk® kandidatury tak® objevovaly memy satirizuj²c² JiŚ²ho Drahoġe, 

nikdy neexpandovaly tolik jako ty s Miloġem Zemanem.  

ĂA co druh® kolo prezidentskĨch voleb?  

Neġel jsem volit. MŊl jsem vnitŚn² dilema, komu to hodit.  

Dilema?  

Ano. Protoģe kdyby mi odeġel z Hradu Zeman, byl bych v h§ji. Kdyby zŢstal prezidentem, tak 

by to taky nebylo ¼plnŊ ide§ln².  

Kdyby nevyhr§l Miloġe Zeman, tak by v§m pŚece pŚibyla nov§ postaviļka do vaġich kol§ģ².  

Jako Drahoġ? Ty jo, co bych s n²m dŊlal? To uģ bych moģn§ mohl rovnou kol§ģovat m²sto nŊj 

pr§zdnou m²stnost.  
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Nemysl²te si, ģe by se hodil pro vaġi tvorbu?  

Sp²ġ ne. To by bylo utrpen² asi pro n§s oba.ñ
148

  

Tyto pŚ²klady n§zornŊ ilustruj², jak jsou politick® koment§Śe ve formŊ memŢ jiģ bŊģnou 

souļ§st² vyjadŚov§n² na soci§ln²ch s²t²ch. ĂKaģdodenn²ñ- rutinn² ztv§rŔov§n² a konzumov§n² 

politick®ho vŢdce jako komick®ho motivu mŢģe obr§tit pomysln® mocensk® pozice. Jin® 

formy politick® satiry nedopŚej² lidem takov® kreativn² mnoģnosti, jak vystupovat proti 

politick® autoritŊ. Tradiļn² ¼stnŊ ġ²Śen® anekdoty ustupuj², neboŠ jsou kvŢli vizu§ln² absenci 

jiģ nedostaļuj²c²m n§strojem v t®to digit§ln² ®Śe vizu§ln²ho vlivu.
149

 Film, divadlo a televizn² 

z§bava vģdy byly a jsou silnĨmi n§stroji politick® kritiky, jsou ovġem tvŢrļ² vĨsadou 

privilegovanĨch a to hercŢ s dramatickĨmi schopnostmi. Naproti tomu mem nepostr§d§ 

vizu§ln² prvek a mŢģe jej vytvoŚit kaģdĨ. Je novou adaptac² karikatury
150

 v digit§lnŊ a 

medi§lnŊ ovlivŔovan® dobŊ. Memy tak na tvoŚ² na Internetu Ăsoci§ln² konstrukci mociñ
151

 ï 

moci vyuģ²t kreativn² charakter memŢ bez hranic. Jak jiģ bylo Śeļeno, neust§l§ reflexe 

politiky skrze memy umocŔuje vn²m§n² politick® sf®ry jako zdroje z§bavy a politickĨch 

vŢdcŢ jako komickĨch figurek. To pob²z² internetov® Ăobyvateleñ, aby vyuģili kreativn² 

charakter memŢ a zach§zeli s politickou autoritou podle libosti. T²m utv§Ś² nov® situace, kter® 

ji mohou z explicitn² politick® kritiky aģ vyļlenit do novĨch, nepolitickĨch kontextŢ. 

N§sledn§ absence kontextu politick® autority tak zpŢsobuje, ģe se politiļt² vŢdcov® st§vaj² 

pouhĨm prostŚedkem (nepolitick®) z§bavy. Tento proces nazĨv§ Limor Shifman 

Ădepolitizac².ñ
152

 Depolitizace (tzn. politika jako zdroj z§bavy memŢ) nezmŊrnŊ rozġiŚuje 

t®ma meme z§bavy, neboŠ poj² politick® vŢdce a autority s novĨmi a neoļek§vanĨmi 

kontexty. Memy tak d²ky sv® kreativitŊ a komunikativnosti rozġiŚuj² tematickou rovinu 

humoru na Internetu, represivn² ļi kontroverzn² vŢdce a totalitn² diktatury nevyj²maje. Pomoc² 

gifu m§vaj²c²ho dikt§tora lze pozdravit pŚ§tele v chatov® konverzaci, z Adolfa Hitlera se stal 

motiv pro uvolnŊn² emoc² a Vladim²r Putin rozhoduje o tom, kdo si zaslouģ² cookie suġenku a 

kdo ne. Jak potvrzuje folklorista Russel Frank ĂVŢdcov® jednotlivĨch zem² jako je ruskĨ 

prezident Vladim²r Putin, bĨvalĨ prezident USA George Bush a severokorejskĨ Kim Ļong-il 

jsou pŚevl§daj²c²mi postavami memetick® tradice. Historiļt² politikov®, obzvl§ġŠ Adolf Hitler, 
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jsou tak® popul§rn²mi n§mŊty internetov®ho humoru a memŢ.ñ
153

 Vġichni jmenovan² sd²l² 

atribut kontroverznŊ vn²manĨch politickĨch postav a st§vaj² se tak bohatĨm zdrojem pro 

satiru v internetovĨch memech. Na z§kladŊ tohoto konceptu jsem jako ¼stŚedn² postavy t®to 

pr§ce vybrala dvŊ postavy, kter® jsou explicitnŊ povaģov§ny za negativn². D²ky tomu jsou 

signifikantn²mi pŚ²klady dopadu hypermemetick® logiky a to depolitizace, kter§ Ăse neboj²ñ 

vytvoŚit zdroj nepolitick® z§bavy i z postav, kter® si svou politickou autoritu vydobyly na 

z§kladŊ represe a diktatury. TŊmi jsou Kim Ļong-un a Adolf Hitler, kter® poj² ideologick® 

koncepty, na jejichģ z§kladŊ vytvoŚili sv® diktatury, odstup vŢļi z§padn²mu svŊtu 21. stolet² 

(v pŚ²padŊ Kim Ļong-una kulturnŊ-prostorovĨ, v pŚ²padŊ Adolfa Hitlera ļasovĨ) a tak® to, ģe 

patŚ² k nejļastŊjġ²m motivŢm internetovĨch memŢ vŢbec.  

  

                                                           
153

 HEIMO, Anne a KOSKI Vlastn² pŚeklad: ĂThe leaders of particular countries, such as Russian president 

Vladimir Putin, former US president George Bush3 and North Koreaôs Kim Jong Il, are the dominant figures of 

the meme tradition. Historical politicians, especially Adolf Hitler, are also popular subjects of internet humour 

and memes.ñ 
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8. Kim Ļong-un v roli internetovĨch memŢ  

Kim Ļog-un je pŚ²hodnĨm pŚ²kladem pro tuto pr§ci, neboŠ svou politickou autoritu vykon§v§ 

jako dikt§tor souļasn®ho totalitn²ho reģimu, na kterĨ up²r§ pozornost celĨ svŊt. Na jeho 

diktatuŚe lze vġak z naġeho ¼hlu pohledu nal®zt urļit® humorn® aspekty (jak tomu bylo 

koneckoncŢ u vġech diktatur), kter® memy reflektuj² podobnŊ, jak se tomu dŊlo i v dŚ²vŊjġ²ch 

dob§ch. Kim Ļong-unovo n§stupnictv² a n§sledn§ funkce se odehr§vaj² paralernŊ s rozvinem 

memŢ jako internetov®ho fenom®nu, lze tak demonstrovat vĨvoj politicky orientovanĨch 

memŢ v r§mci jeho kontextu. Ty zaļ²naj² jeho pŚedchŢdcem Kim Ļong-Ilem jako blogy 

orientovan® na graficky neupravovan® fotky, jejichģ skupinovĨ charakter exponuje ve 

vĨslednĨ humornĨ efekt, a pot® pŚesouvaj² pozornost na Kim Ļong-una v r§mci image 

macros, ve kterĨch figuruje kritika vztahuj²c² se k jeho politick® autoritŊ. 

8.1 Politicko kulturn² kontext  

ĂSevern² Korea sv§d² k parodi²m. SmŊjeme se pŚehnan® propagandŊ a naivitŊ tamŊjġ²ho lidu. 

Ale pochopme, ģe jejich indoktrinace zaļ²n§ uģ v dŊtstv² za ļtrn§ctihodinovĨch pobytŢ 

v tov§rn² ġkolce, ģe v n§sleduj²c²ch pades§ti letech kaģd§ p²seŔ, kaģdĨ film a ļl§nek 

v novin§ch, kaģd§ tabule s plak§ty, kter® maj² na oļ²ch, jsou navrģeny tak, aby zboģġŠovaly 

Kim Ir-sena
154
, ģe v jejich oļ²ch je zemŊ hermeticky uzavŚena, takģe do n² nepronikne nic, co 

by mohlo zpochybnit vŢdcovo boģstv².ñ
155 

Jak potvrzuje i Vasilski Plevriti
156
, Kim Ļong-un je velice popul§rn²m motivem pro 

internetov® memy, fotomont§ģe, kol§ģe, gify, atd. Je hlavn²m vŢdcem Severn² Koreje ï zem² 

totalitn² diktatury, o kter® si nelze udŊlat zcela objektivn² obr§zek. Okoln²mu svŊtu je totiģ 

uzavŚen§ a funguje na z§kladŊ vlastn²ch pravidel. Ta jsou podm²nŊna velice silnou 

propagandou a kultem osobnosti severokorejsk®ho vŢdce, jehoģ projevy se z§padn²mu svŊtu 

zdaj² jako smŊġn® ļi absurdn². Jedn²m z nich jsou napŚ²klad vŢdcovy osobn² n§vġtŊvy 

prŢmyslovĨch podnikŢ, kde pracovn²kŢm ud²l² sv® cenn® rady. Ty jsou v r§mci internetov®ho 

humoru zpracov§ny jiģ za jeho pŚedchŢdce a tak® otce, Kim Ļong-ila.
157

 D²ky zaveden® 
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 Citace poch§z² z knihy, jenģ pojedn§v§ o severokorejskĨch uteļenc²ch za vl§dy Kim Ir-sena. Kim Ir-sen byl 

dŊdeļek Kim Ļong-una a tak® zakladatel nad§le pŚetrv§vaj²c² diktatury Severokorejsk®ho st§tu. Jelikoģ funkce 

hlavn²ho vŢdce severokorejsk®ho st§tu je dŊdiļn§, memy tak® nŊkdy upozorŔuj² na fakt, ģe do sv® funkce nebyl 

zvolen demokraticky, ale ģe mu prostŊ Ăspadla do kl²nañ. 
155

 DEMICKOVĆ, Barbara, str. 56ï57 
156

 PLEVRITI, Vasilski, 2014, str. 29 
157

 Pr§vŊ v tomto kontextu bŊhem vl§dy Kim Ļong-ila se na Internetu objevuj² prvn² poļ§tky vizu§ln² satiry 

severokorejsk®ho vŢdce. V roce 2010 umŊleckĨ fotograf a reģis®r Jo«o Rocha zaloģil na serveru tumblr blog 

s n§zvem Kim Jong-il looking at things, jehoģ obsahem jsou fotografie, na kterĨch je Kim Ļong-il pŚi 
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pŚedstavŊ Severn² Korei jako zvl§ġtn²ho, v nŊkterĨch aspektech aģ absurdn²ho st§tu, je tak jej² 

vŢdce jiģ dopŚedu Ăodsouzenñ st§t se terļem internetovĨch memŢ. To dokl§d§ i autor ļesk® 

satirick® str§nky na Facebooku ĂSevern² Korea je nejlepġ² Koreañ, se kterĨm jsem vedla 

online rozhovor. Tato str§nka zveŚejŔuje memy nebo ofici§ln² fotky KCNA
158
, jeģ se pozdŊji 

st§vaj² vir§ln²mi. Ăno a nen² opravdu absurdnŊjġ²ho reģimu (po vġech str§nk§ch) neģ v KLDR. 

Kdyģ se k tomu pŚidala obsese tamn²ho reģimu fotit politick® vŢdce i v tŊch nejabsurdnŊjġ²ch 

situac²ch a hrdŊ to vystavovat na internet, nebylo co Śeġit. NejvŊtġ² komiku vyvol§ naprosto 

autentick§ fotka, bez sebemenġ²ch ¼prav.ñ
159

 Vysok§ popularita memŢ s motivem Kim Ļong-

una tak stoj² na jeġtŊ dalġ²ch faktorech jeho osoby. Tou je politick§ agrese vŢļi okoln²m 

st§tŢm, fyzickĨ zjev a sebeprezentace. Jeho vĨrazy se mnohdy pohybuj² v absolutn² euforii 

nebo otr§venosti aģ na hranici pokerface.
160
Je ļasto velice rozesm§tĨ u vŊc², u kterĨch nen² 

obvykl®, aby se z nich ļlovŊk radoval v takov® m²Śe, jedn§ se napŚ. o vŊci jako boty, zelenina, 

n§bytek ļi lubrikant vyj²ģdŊj²c² z pŚ²stroje.  

Obr§zek 2 

 

                                                                                                                                                                                     
obchŢzk§ch po tov§rn§ch, st§tn²ch podnic²ch, setk§v§n²ch, atd. a hled² pŚi tom na rŢzn® vŊci ļi osoby. Tyto 

fotografie jsou poŚ²zen® a publikovan® korejskou centr§ln² tiskovou agenturou, kter§ je pouģ²v§ k podpoŚe kultu 

osobnosti Kim Ļong-ila.  Kaģd§ fotografie uveŚejnŊn§ na blogu Kim Jong-il looking at things je pops§na 

pŚ²sluġnou fr§z², na co se Kim Ļong-il d²v§. Tyto popisky umocŔuj² celkovĨ dojem z fotografie, kter® se mohou 

zd§t ponŊkud absurdn²mi. NapŚ. kdyģ se Kim Ļong-il d²v§ na gigantickou okurku, kterou mu pŚedkl§d§ jeden 

z dŢstojn²kŢ, ļi drģ² v ruce Śedkev nebo kukuŚici a se zaujet²m na n² hled². Ve stejn®m duchu byla tak® zaloģena 

str§nka s Kim Ļong-unem. Dostupn® z: https://kimjongillookingatthings.tumblr.com/ 
158

 Korejsk§ centr§ln² tiskov§ agentura  
159

 To potvrzuje i autor blogu Kim Jong-un looking at things. ĂUģ²v§m si d²vaj²c² se obr§zky, protoģe jsou 

opravdu vtipn®, aniģ by toho musely mnoho Ś²kat.ñ Vlastn² pŚeklad: ĂI enjoy looking for pictures because frankly 

they are funny without the need to say much.ñDostupn® z: http://kimjongunlookingatthings.com/about-us/ 
160

  VĨraz poker face vych§z² z karetn² hry poker, ve kter® mus² m²t ļlovŊk naprosto neutr§ln² vĨraz bez emoc², 

aby spoluhr§ļi nepoznali, jak® m§ karty.  
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Tato f¼ze vytv§Ś² obraz, jeģ nen² zrovna typickĨ pro dikt§tora zemŊ, kter§ popravuje sv® 

obļany a odsuzuje k pobytŢm v pracovn²ch t§borech. Jelikoģ je tak® ponŊkud tŊlnatĨ, 

uģivatel® memŢ pracuj² s inkongruentn² pŚedstavou chudĨch a vyhublĨch KorejcŢ, kteŚ² jsou 

v kontrastu s otylĨm Kim Ļong-unem, jeģ se vykrmuje na ¼kor svĨch lid².ĂJe to vtipn®, 

protoģe je tlustĨ dikt§tor hladovŊj²c² zemŊ.ñ
161
Ļasto ho tak pŚedstavuj² jako naivn² 

rozmazlen® d²tŊ, kter® mysl² pouze na sebe a o vġem uvaģuje skrze j²dlo.
162

 ĂPoŚ§d mysl² 

jenom na j²dlo. Pro sebe... Ne pro sv® lidi.ñ Dokazuje titulek blogu ĂKim Jong-un is 

hungry.ñ
163

 Svou mezin§rodn² politiku prezentuje vģdy nekompromisnŊ aģ paliļatŊ a neust§le 

vyhroģuje svŊtu jadernĨmi ¼toky. Tyto nukle§rn² vĨhruģky jsou povaģov§ny sp²ġe za ġpatnĨ 

vtip nejen kvŢli vĨġe uveden®mu renom® Kim Ļong-una, ale tak® kvŢli celkovŊ n²zk® 

technick® vyspŊlosti zemŊ. Internet, poļ²taļ ļi chytrĨ telefon jsou vĨsadou privilegiovanĨch, 

jelikoģ lid® jsou nuceni ģ²t v soci§ln² bublinŊ sv® vlastn² zemŊ.
164

 Z§bŊry z vesm²rn®ho 

satelitu ukazuj², ģe noļn² osvŊtlen² v Severn² Koreji kromŊ Pchjongjangu prakticky neexistuje. 

PozitivnŊjġ²mu n§hledu nepŚisp²v§ ani historick§ zkuġenost s hladomorem z let 1994-1998, pŚi 

kter®m ¼dajnŊ zemŚelo 220 000 - 3,5 milionu lid². Memy tak ļasto slouģ² jako kritick§ reflexe 

reģimu upozorŔuj²c² pr§vŊ na tyto ekonomick® a politick® nedostatky, jelikoģ severn² Korea je 

tak® zn§m§ pro nedodrģov§n² vġeobecnŊ uzn§vanĨch lidskĨch pr§v.  

 8.2 Interpretace memŢ  

Kim Ļong-un je na z§kladŊ vzhledu a sv® politiky podle Raskinovy charakteristiky 

oļerŔovac²ho humoru pŚedstavov§n ve famili§rn²m narativu neschopn®ho vŢdce, kterĨ si 

diktaturou zajiġŠuje dostatek prostoru pro svou z§bavu a kterĨ ļin² nesrozumiteln§ a zbrkl§ 

politick§ rozhodnut², ve kterĨch nebere ohled na svou zem. MŢģeme se v nich tak setkat se 

satirou zaloģenou na politick® kritice. Tyto memy vŊtġinou obsahuj² satirickĨ koment§Ś, jsou 

tedy zpracov§ny ve formŊ image macros,tzn. obr§zek zkontextualizovanĨ fr§z².  

                                                           
161

 Vlastn² pŚeklad: ĂItôs funny because heôs the fat dictator of a starving country you see.ñ Dostupn® z: 

http://uproxx.com/webculture/hungry-kin-jon-un/page/1 
162

 Vlastn² pŚeklad: ĂHeôs always thinking about food. For himself... Not for his people.ñ Dostupn® z: 

http://kimjongunishungry-blog.tumblr.com/ 
163

 Neboli Kim Ļong-un je hladovĨ 
164

 Dostupn® z: https://mobil.idnes.cz/severni-korea-smartphone-samsung-obliba-fd8-

/mob_samsung.aspx?c=A180428_200356_mob_samsung_ada 

http://kimjongunishungry-blog.tumblr.com/
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Obr§zek 10
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Obr§zek 12

 

Obr§zek 13

 

Vybran® dvojice ļi trojice memŢ dokazuj² tak® folklorn² variabilitu a intertextualitu memŢ. 

Na stejnĨ obr§zek se mŢģe v§zat nŊkolik variant fr§z² (obr§zek ļ²slo 3, 4, 5, 6, 7) a napak - 

stejnĨ kontext fr§ze na sebe mŢģe v§zat rŢzn® varianty fotografi² (obr§zek ļ²slo 8, 9, 10, 11, 

12). 


