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STREDA 27.2. Ve ¢tvrtek ubéhl presné rok od vrazdy novindfe Jana Kuciaka. Jak se stala, popisuje Investigace.c

Studie: jaky ma vybér pisma vliv na vinimani zpra

Jak pismo ovliviiuje vnimani textu, ktery mame pred sebou? Nékteré emoce se primo
poutaji k riznym typlm pisma, nékteré jsou vSak individudlni a 1isi se ¢lovék od ¢lovéka.
Vnimaji Cesi détinsky Comic Sans opravdu jako pismo vhodné jen pro klauny a zvysuje
patkovy Times davéryhodnost psaného textu? Na to se zaméril typograficky prizkum
digitalni agentury BlueGhost, ve kterém dotazovani prirazovali fiktivni charaktery k
urcitému typu pisma. Cilem bylo zjistit, jaké asociace vyvola to které pismo u uZivateld.

Lukas Pilka — dnes 05:50

V databazi jednoho z nejvétsich typografickych trzist, serveru
MyFonts, se nachazi vice nez 130.000 druhii pisem. Ackoliv jsou
zde zastoupeny abecedy z riznych koncin svéta, alfabeta, azbuka
nebo ¢inské ¢i japonské symboly, drtiva vétSina znakovych sad
spadd pod latinku. Pripravujete-li obalku Casopisu, design webu
nebo tfeba firemni vizudlni styl, mate k dispozici tuto obrovskou
paletu pismovych rodin z nichZ budete vybirat jeden nebo nékolik
malo exemplaid. Na zdkladé ¢eho zvolit ten (ty) nejvhodnéjsi?

Pismo jako médium

Typografie neni jen esteticky styl, ale i komunika¢ni médium.
Podobné jako volba doprovodného obrazku, barev nebo méritka,
také tvary pisem nesou vyznamy, které spole¢né s obsahem slov
tvori celkové vyznéni zpravy. Jinymi slovy, pokud je na papiru
vytiSténa véta, pak jedna ¢ast jejiho vyznamu je zakotvena v
jazykovém sdéleni a druhd v jeji grafické upravé. Jak doklada mj.
Beth Koch ve své disertacni praci, v rdmci podobného kulturniho
prostiedi je fada vjemd plynoucich z designu znaku sdilend a to
navzdory tomu, Ze lidé maji rozdilné vizualni preference i rizné
“citlivd oka”.

Co to znamena v praxi? Jak si podrobnéji vysvétlime nize, pri
vniméni zpravy si porovndvame vyznam plynouci z jazykového
sdéleni s tonem grafického zpracovani a vSe zaclefiujeme do
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kontextu, kde komunikace probihd. To celé provadime zcela
automaticky a nevédomeé. Pokud v tomto interpreta¢nim procesu
najdeme soulad mezi vSemi prvky, pak méame tendenci informaci
povazovat za dvéryhodnéjsi a vhodnéjsi pro nasi pozornost.
Napriklad pfi fizeni auta si podstatné vice vSimadme dopravnich
znacek, nez reklamnich poutact. Déje se tak nejen diky tomu, Ze
kterou dokazZeme bezpecné rozeznat od okolniho vizualniho
smogu. (Neni proto ndhodou, Ze jejich imitace je ze zakona
zakazana.)

Presunime se ted ze silnic do digitdlniho svéta a podivejme se blize
na jeden za soucasnych fenomént — na zpravodajské servery
publikujici tzv. fake news. Jejich design, nazvy, loga i podoba
stranek se na prvni pohled podobaji tradi¢nim a seroznim
medidlnim portalm. Pfi otevieni klamavého ¢lanku tak
nezasvéceny uzivatel zkratkovité ovéri vérohodnost zdroje a na
zakladeé jeho vizuality a uvéri, Ze zprava stoji za pozornost. Je
preci publikovana na webu, ktery vypadd prakticky stejné jako ty,
s nimiz se jiz diive setkal a jimz duvéruje.

Typografie a marketing

Také v marketingu je soulad mezi jazykovou informaci, grafickou
upravou a konkrétni situaci klicovym faktorem ovliviiujicim
uspésnost a presvédcivost celé komunikace. Paul Bottomley a
John Doyle napriklad testovali, jaky vliv ma pouZité pismo na
obalu pii vybéru zbozi. Zvolili 10 vyrobki a sluzeb (¢okoladu,
horské kolo, Zivotni pojiSténi atd.) a vymysleli pro né dvojice
novych neutrdlnich nazva, které posléze zpracovali ve dvou
raznych typografickych provedenich. Poté nechali zdkazniky
vybrat, jaké znacce daji prednost. Ve vétsiné pripadi vyrazné
prevazila 1 ze dvou nabizenych variant, v nékterych pfipadech
meél vyrobek s dobfe zvolenym fontem az 4x vétsi ispéch nez jeho
konkurent, v celkovém primeéru se jednalo o 2x vétsi
pravdépodobnost volby.

Jako dalsi ukazka muliZe slouZzit studie od Sejung Marina Choi,

kterd se zabyvala uCinkem pisma na vérohodnost internetové
reklamy. I v tomto pripadé si respondenti volili ze dvou moZznosti,
pricemz tentokrat se jednalo o grafické bannery inzerujici
mobilni telefon. Stejny obrdzek smartphonu, stejny slogan, ale
rtzné zvolené pismo pak vedlo k rozdilu v mite proklikd az o 32

%.

Je tedy zrejmé, Ze typografie md podstatny vliv na uspésnost
komunikace, pomahad lidem deSifrovat vyznamy a posuzovat
relevanci informaci v jejich prostfedi. Volba vhodné abecedy tak
predstavuje designersky problém zasluhujici si metodicky
pristup. Presto se graficti designeri v mori abeced obvykle
orientuji zcela intuitivné. Na zakladé svého citu a vkusu vybiraji
urcity design a véri, Ze jejich volba je tou nejlepsi cestou, jak
podtrhnout vyznam sdéleni. Tato nejasna intuice byla podnétem k
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této studii, kterd se snaZi vnést racionalitu do procesu volby a
zkoumd, jak lidé vnimaji podobu znakd a jaké ustalené asociace
souviseji s riznymi typy pisem.

Jak vhimame pismo

Pred tim, neZ se dostaneme k rozboru konkrétnich vlastnosti
pisma a jejich dopadu na interpretaci sdéleni si pojdme vysvétlit,
jakym zplisobem vnimame textovou informaci. Vyzkumnik v
oblasti percepc¢ni psychologie Nick Kolenda rozdéluje tento proces
utvareni vyznami do nékolika krokd. Na zacatku:

1. Pouze vidime pismo, aniZ bychom mu prisuzovali jakoukoliv
informacni hodnotu. Podobné jako jej vidi déti, které jeSté
neumi ¢ist a nedavaji znaktim jejich symbolicky vyznam. V
dalSim kroku

2. Aktivujeme vjemové asociace zaloZené na primych tvarovych
podobnostech. Stejné jako jiné véci (lidé, zvirata atd.) ve
fyzickém svété mohou byt i pismena tu¢nd, tenkd, mala, velka,
uzka nebo Siroka a tim pripominat jiné objekty s podobnymi
vlastnostmi. Nasledné

3. Aktivujeme kulturni asociace postavené na zkuSenostech s
obvyklym uZitim dané abecedy. Napriklad v evropském
kontextu vime (nebo alespon tusime), Ze lomené pismo
(Svabach, Fraktura apod.) bylo ¢asté ve stredovéku. Vidime-li
ndpis v tomto provedeni, podvédomné Cteme jeho symbolicky
vyznam a oCekdvame souvislost s danou epochou. Pokud vSak
zatneme tuto grafiku vidat i v jinych kontextech, treba se
budeme pohybovat mezi pfiznivci silnych motorek nebo
sledovat filmy situované do 2. svétové valky, pak se zacnou
promeénovat i naSe kulturni asociace. Tento princip, nazyvany
také konotace, tedy rovnéz umoznuje sdileni vyznamu. Nikoliv
vSak na zdkladeé vizudlni podobnosti, ale dle spolecnych
kulturnich znalosti. Poté

4. Skladame asociace do celkového vyznamu kombinaci
vjemovych a kulturnich asociaci a nasledné

5. Porovnavame celkovy vyznam s aktualnim kontextem, se
situaci v niZ sdéleni prijimame, s jazykovym obsahem textu,
ucelem sdéleni, okolnim designem apod. ZjiStujeme, zda je uZiti
pisma primérené a odpovida vyznamu, ktery jsme si o ném v
predchozich krocich vybudovali a nakonec

6. Vyhodnocujeme soulad, pokud do sebe vSe pasuje, je pro nds
naopak nalezneme v procesu trhliny, sdéleni spiSe odmitneme
jako nepresvédciveé.

Tucnost, sirka, sklon atd.

Jedna z cest, jak zkoumat asociace spojené s designem pisma,
vede skrze zaostfeni na jeho charakteristické rysy. Takto
postupoval mj. jazykovédec Theo van Leeuwen, kdyz ve své studii

Towards a semiotics of typography analyzoval znakové sady na
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zaklade jejich tucnosti, sklonu, zakriveni, propojenosti orientace a
pravidelnosti. Pro kaZdou z téchto vlastnosti pritom odhadl jeji
komunikaé¢ni vyznam:

1. Tuénost: Tu¢né pismo zvysuje vyznam a miZe asociovat
odvahu, asertivitu nebo pevnost a podstatnost. Naopak tence
provedené napisy 1ze vnimat jako nesmélé a nepodstatné.

2. Sifka: Kondenzované pismo maximalné vyuzivé prostor, a
proto pasobi ekonomicky. Avsak je také spojené s pireplnénosti
a omezenim pohybu. Na druhou stranu extendované pismo
znaci vzdu$nost a volnost.

3. Sklon: Rozdil mezi seSikmenymi a vzpfimenymi ndpisy mtze
byt vniman jako odliSeni mezi ru¢né psanym a tiSténym
pismem. Od toho se odviji i souvisejici vyznamy ve smyslu:
organické x mechanické, osobni x neosobni, neformalni x
formalni, ru¢ni prace x primyslova vyroba nebo staré x nové.

4. Zakriveni: Zakulacend pismena dle Leeuwena znaci hladkost,
jemnost, pfirodnost, organi¢nost a materstvi. Naopak,
hranatost souvisi s hrubosti, ostrosti, techni¢nosti a
maskulinitou.

5. Propojenost: Zda jsou znaky spojeny v jednom tahu, ¢i
rozdéleny mezerami mtze odkazovat k celistvosti a integraci
nebo obracené k atomizaci a fragmentaci.

6. Orientace: Horizontalni smérovani znaci napriklad tézkost a
pevnost, ale také netecnost a samolibost, zatimco vertikalni
orientace asociuje lehkost, vzdusnost ¢i nestabilitu.

7. Pravidelnost: Pismo s pravidelnym usporaddnim a presnou
konstrukci znak mtze plsobit pfisné, institucionadlné nebo
Skolomecky. Nepravidelnost oproti tomu odkazuje ke vzdoru a
rebelstvi.

Problémem vySe popsanych charakteristik je vSak priliSna
subjektivita. Jakkoliv je ndzor renomovaného lingvisty erudovany,
presto se opird o jeho vlastni zkuSenosti a interpretaci. Proto se
zda zajimavéjsi prace jiZ jmenované Beth Koch, kterd se pokusila
prozkoumat emoce vyvoladvané pismem skrze statistickou
analyzu. 42 respondentlim predloZila 6 riznych verzi Helveticy
(respektive 5 verzi bezpatkové Helveticy a 1 verzi patkové
Glyphy) a pozéadala je, aby urcili, jaké pocity v nich dand abeceda
vyvolava. Na pracovnich ar$ich mohli dotazovani vybirat z 12
emoci (touha, uspokojeni, hrdost, nadéje, radost, fascinace, odpor,
neuspokojeni, ostuda, strach, smutek a nuda), prirazovat je
jednotlivym pismtim a oznacovat, jak silné v nich konkrétni pocit
rezonuje.

Vysledky mj. Ukazaly, Ze nejvétsi touhu vzbuzuje Helvetica Ultra
Light a naopak nejsilnéjsi odpor je spojen s Helveticou Extended
Bold. Pro nékteré emoce se vSak nenasly typy pisem s
presvédcivym vysledkem a naopak jiné pocity se propojily s
prakticky v§emi nabizenymi variantami. To m@ze byt zptisobeno
priliSnou podobnosti sad v nabidce, které se sice v riznych
parametrech liSily, ale jejich zdklad byl odvozen ze stejné abecedy.
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Motivace a metodika

Cilem naseho vlastniho priizkumu bylo prozkoumat emoce
vyvolavané zcela odliSnymi pismy, spiSe neZ podobnymi
exemplafri liSicimi se jen v nékterych parametrech. Proto jsme
vybrali vyrazné typografické kategorie (dynamicka antikva,
egyptienka, staticky grotesk, geometricky grotesk, kaligrafické
pismo a volné pismo) a pro kazdou z nich zvolili jejtho nejcastéji
pouzivaného zastupce. Tedy font nachézejici se v zakladni
znakové sadé Windows a MacOS. V pripadech, kdy dané kategorii
neodpovidalo Zddné bézné predinstalované pismo, jsme
dopliiovali dle nejpouzivanéjsich sad na Google fonts. Nas vybér
pro testovani vypadal ndsledovné:

Times (dynamicka antikva)
Courier (egyptienka)

Helvetica (staticky grotesk)
Montserrat (geometricky grotesk)
Dancing Script (kaligrafické pismo)
Comic Sans (volné psané pismo)

o TR W

Dale jsme zvolili 12 osobnostnich archetypt, které znaci urcité
lidské vlastnosti a emoce:

Tvirce (vytvari néco nového)
Pecovatel (stara se o druhé)
Vladce (vladne a kontroluje)
Klaun (bavi nas)

Jeden z nas (citi sounalezitost)
Milenec (naléza a dava lasku)
Hrdina (chova se odvazne)
Rebel (porusuje pravidla)

e i L i

Kouzelnik (zptisobuje proménu)
Nevinatko (uchovava viru)
Objevitel (udrZuje nezavislost)

. Mudrc (pomahéa pochopit svét)

[y
N

Pro kazdy archetyp jsme vytvofrili fiktivni postavu a pro tu
nasdazeli 6 druh@ symbolickych vizitek — kazda se stejnym
obsahem, ale riznou abecedou. Na téchto karti¢kach stalo
napriklad: “Jan Tvoritel, pomdham vytvaret nové véci a
zhmotriovat vize” nebo “Sofie Chytrd, inteligence je mé cesta k
pochopenti svéta”. Cilové publikum jsme poté pozadali, aby
pomoci on-line formuldare vybralo pro kazdou postavu (archetyp)
jednu vizitku, kterd se k ni hodi nejlépe.

Vysledky vyzkumu

Vyzkum probihal v obdobi od 9. prosince 2018 do 31. ledna 2019,
Ucastnilo se jej 406 ¢esky mluvicich respondentd, z toho 68 % Zen
a 32 % muzl. Pritom 67 % dotazovanych spadalo do vékové
skupiny 20 az 34 let a 28 % do skupiny 35 az 49 let, ostatni vékové
skupiny byly zastoupeny jen okrajove. Mezi ucastniky se



Nevinatko
Mudrc
Objevitel
Rebel
Kouzelnik
Hrdina
Milenec
Klaun
Jeden z nas
Pecovatel
Vladce

Tvirce

nachézelo 26 % lidi, ktefi se profesné zabyvaji grafickym
designem.

Nasledujici tabulka ukazuje procentualni podil respondentt, kteri
zvolili danou kombinaci pisma a osobnostniho archetypu.

Times Helvetica Courier Montserrat Dancing Comic
19,9 9,2 7,9 25,1 27,5 10,4
31,7 20,3 18,8 25,0 2,0 2,2
10,2 17,4 17,9 32,6 8,5 13,4
4,7 9,2 36,0 19,4 7,2 23,6
19,5 9,4 11,6 21,4 29,6 8,6
22,8 28,0 12,4 30,4 1,5 5,0
9,4 5,7 8,2 14,4 56,7 5,7
3,2 42 54 54 13,4 68,3
25,6 40,1 14,3 14,8 1,5 3,7
17,5 4,7 1342 6,4 58,1 10,1
42,9 27,3 587 22,9 0 1,7
11,7 17,1 9,9 333 20,6 7.4

Z vysledk je patrné, Ze pro nékteré archetypy se naslo jedno
pismo s vyrazné vys$Sim podilem oproti konkurentiim. Ve dvou
pripadech, u pecovatele a milence, se jednalo o Dancing Script,
tedy o abecedu napodobujici ru¢ni styl psani. Zfejmé tedy plati, Ze
imitace rukopisu dodava ndpistim osobnéjsi charakter. Bez
ohledu na zrejmy fakt, Ze text byl vytvoren a zobrazen skrze

digitalni technologii.

Dal$im charakterem s jednou dominujici abecedou byl vladce, kde
zvitézil Times. Zda4 se, Ze toto patkové pismo ma schopnost dodat
napistim tén respektu a autority, Cemuz odpovidd i jeho
minimdlni podil u klauna a rebela. Nejde vSak Fict, Ze by se Times
propojoval jen s témito vyznamy, protoZe obdrzel nadprimeérny
podil hlasti u 7 z 12 otdzek. Za zminku stoji jeho 25,6% v kategorii
Jeden z nas, coZ jej spolecné s Helveticou (40,1%) uvadi jako jednu
z nejneutralnéjsich abeced. Lze jej tedy pouZit vSude, kde neni
revolta ¢i legrace.

Absolutnim protikladem Timesu je podle vysledki Comic Sans,
tato stokrat vysmivand sada détinsky kreslenych znaki se jevi
jako dobré volba pouze pro Saska, kde zcela pred¢ila viechny
ostatni moznosti. Z ¢asti pak mutze slouzit jako vyraz rebelstvi,
avsak ve vSech ostatnich pfipadech je pro komunikaci nevhodna.
Mluvime-li o Rebelovi, pak je dobré uvést, Ze se jednd o jediny
archetyp, kde zvitézil Courier New — abeceda imitujici styl psaciho
stroje. Zda se tedy, Ze je v nasi kulture stale Ziv4 predstava
revolucionare ¢i anarchisty, ktery po nocich “datluje” na stroji
politické letdky a anonymni texty.

Nékteré charaktery naopak nejsou spjaty s Zddnym konkrétnim
stylem. Napriklad Kouzelnik, Nevinidtko nebo Objevitel maji
vyrovnany podil hned nékolika abeced a i nejméné volend pisma



u nich ziskala témér 10%. V nabidce tedy neexistoval font, ktery
by tyto osobnosti dokazal presné vystihnout.

Typografie neni jen estetick{ styl, ale i komunikacni
médium. Podobné jako volba doprovodného obrazku, barev
nebo méfitka, také tvary pisem nesou v{znamy, které
spoleéné s obsahem slov tvorfi celkové vyznéni zpravy.
Cilem studie bylo prozkoumat emoce asociované rdzngmi
pismy a vytvorit tak zakladni voditko pro jejich uzivani.
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Zavérem

Zijeme v dobg, kdy bohatstvi informaci plodi bidu pozornosti. V
touze po rychlé orientaci stale Castéji interpretujeme prichdazejici
zpravy zejména na zdkladé jejich vizuality, vytvafime si

mysSlenkové zkratky, které nam casto pomahaji, ale jindy nds
vedou k chybam v usudku.

g IMC | Czech Awards
Z reprezentativniho vyzkumu s ucasti 406 respondentd je ziejmé, ‘
Ze existuji vjemové i kulturni asociace spojené s grafickou

Upravou pisma s nimiZ je moZné pracovat. NaSe analyza se
snazila prokdzat a vysvétlit, jak jsou konkrétni typy pisma
propojené s uréitymi emocemi a jakym zptsobem ovliviiuje
typografické provedeni celkové vyznéni textového sdéleni i miru ]

jeho davéryhodnosti. Studie snad mutze slouZit jako zdkladni
voditko pro vybér vhodného fontu, mozna zafunguje jako vyzva k
metodictéjSimu pristupu ke komunika¢nimu designu a tfeba se i
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stane namétem pro budouci aplikaci v niZ si ndvrhari nebudou
volit pismo na zakladé typografickych parametrt (tu¢nost, sklon
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Lukas Pilka je digitalni designér a publicista, ptisobi ve vedeni
vyvojarské agentury BlueGhost. V roce 2003 stal u jejiho zrodu, dodnes v
ni pracuje jako kreativni feditel.
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zastancem pristupu, ktery pojem design dirazné odliSuje od umeéni a
vnim4 jej predevsim jako metodickou ¢innost navrhovani, jeZ ma za ukol
plnit konkrétni cile a ucely.

0d roku 2015 pravidelné prispiva do mési¢niku Art & Antiques, v témze
roce zacal psat pro web o vytvarném umeéni Artalk. Publikoval v
magazinu CzechDesign, Casopisu Fotograf nebo v ¢asopisu Designum,
ktery vydava Slovenské centrum designu.

Zarovein je autorem nékolika odbornych publikaci. Evoluce vznikla jako
doprovodné vydéani k pismim tvofenym v Ateliéru typografie v letech
2015 az 2016, FS50 EX305 je katalogem k vystavé Ateliéru typografie,
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ktery se dockal publikace ve 102. vydani Revolver Revue. Pilka
spoluredigoval a utvérel koncept publikace Fenomény, souborné knihy
ateliéru Grafického designu a vizualni komunikace. Momentalné se
podili na vzniku knihy Obraz penéz autorky Jany Pavlové mapujici
vizualni identitu ¢eskych bank.
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Stream.cz nasadi
postapokalypticky
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Moravcové Socky se
predstavuji show
Instalero

Milenialy obchazi
pomala smrt

“Armada spasy ma
koule, taham
penézenku”
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L] N L - postapokalypticky kultury mluvi
Seridlem Most! oslovila CT serial Skvrna Martha Hickl
zejména mladsi muze
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CeSi a sycené Lidl slibuje CPI zavrela Billa a Penny za Liftago pojisti sv

nealko: pri koupi  prodavac¢kam po cestlické centrum  zneuziti vyznamné pasazéry az do
rozhoduje chut, trech letech mzdu  Spektrum a za¢ina trzni sily zaplati vyse 35 milionu 1
nejvic chutna 31.429 K¢ je demolovat 164 milionu K¢ na osobu
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Prima spousti online iPrima Autobazar Esa nechal Genzera
Videopujcovnu uZzit si to po svém

#FromGoodtoGreat

| accept the challenge

Moraveové Socky se predstavuji  Barrandov nasadil Soukupovy
show Installero Osudové okamziky



https://www.mediar.cz/cesi-a-sycene-nealko-pri-koupi-rozhoduje-chut-nejvic-chutna-kofola/
https://www.mediar.cz/lidl-slibuje-prodavackam-po-trech-letech-mzdu-31-429-kc/
https://www.mediar.cz/cpi-zavrela-cestlicke-centrum-spektrum-a-zacina-je-demolovat/
https://www.mediar.cz/billa-a-penny-zaplati-164-milionu-kc-za-zneuziti-vyznamne-trzni-sily/
https://www.mediar.cz/liftago-pojisti-sve-pasazery-az-do-vyse-35-milionu-kc-na-osobu/
https://www.mediar.cz/serialem-most-oslovila-ct-zejmena-mladsi-muze/
https://www.mediar.cz/stream-cz-nasadi-postapokalypticky-serial-skvrna/
https://www.mediar.cz/stream-cz-nasadi-postapokalypticky-serial-skvrna/
https://www.mediar.cz/za-ministerstvo-kultury-mluvi-martha-hackl/
https://www.mediar.cz/za-ministerstvo-kultury-mluvi-martha-hackl/
https://www.mediar.cz/prima-online-iprima-videopujcovna/
https://www.mediar.cz/prima-online-iprima-videopujcovna/
https://www.mediar.cz/socky-show-instahero/
https://www.mediar.cz/socky-show-instahero/
https://www.mediar.cz/startuje-soutez-imc-czech-awards-2019/
https://www.mediar.cz/autobazar-esa-nechal-genzera-uzit-si-to-po-svem/
https://www.mediar.cz/autobazar-esa-nechal-genzera-uzit-si-to-po-svem/
https://www.mediar.cz/barrandov-nasadil-soukupovy-osudove-okamziky/
https://www.mediar.cz/barrandov-nasadil-soukupovy-osudove-okamziky/
https://www.mediar.cz/mluvci-vlady-bude-adamcova-ze-sama-doma/
http://younglions.cz/

Startuje soutéz IMC Czech Mluvé¢i viady bude Adamcova ze
Awards 2019 Sama doma

Tomas a Ester Berdychovi Gambrinus a Triad s Jolandou
tvaremi Pietro Filipi daly pivovarovani

Tvaremi i kreativei Bati jsou Armada spasy jde v nové
Gregor Brzobohati kampani na dren, doslova

Mikolas Josef propaguje spodni  ASEKOL s Médeou propaguji
pradlo Tezenis ¢erven¢ kontejnery

DALSi CLANKY ¢

NEJCTENEJSI
STenis - Milo$ Cermik jako Barrandov nasadi
1 D{)lll:i:llz l:fn(:ll?tchazl 2 séfredaktor iHNed.cz 3 Soukupovy Osudo
P kon¢i okamziky
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Brand Restart

Jak restartovat vlastni znacku?
Napovi konference agentury
Taste Lovebrand.
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