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Zadani seminarni prace LS 2019

Cile seminarni préce :
v' Prokazat schopnost aplikace védomosti a dovednosti ziskanych pfi vyuce na
konkrétnich praktickych pfipadech
v" Prokézat schopnost prace s teoretickymi podklady (materidly z vyuky a literatura)
v" Prokézat analytické a kreativni schopnosti

Podminkou absolvovani predmétu je odevzdani semindrni prace s nejhor§im
hodnocenim znamkou 4

Zpusob vypracovani : Individudlni ukol

Rozsah : 6 stran A4 bez obrazkd a pfiloh,
font vel.12, jednoduché radkovani.
(Cca 15000 znakd véetné mezer)
Rozsah je nutné dodrzet !!!



Podil v celkovém hodnoceni : 50%

Termin odevzdani : nejpozdéji do 7.6.2019

Zpusob odevzdani : zaslat e-mailem, nebo pres ftp
server na daniel.jesensky@dago.cz

Popis zadani :

Vyberte na trhu maloobchodni prodejnu (hypermarket, supermarket, cerpaci stanice
atp. ), pfipadné znackovou provozovnu (pobocka mobilniho operatora, bankovni
pobocka, znackova prodejna se sportovnim zbozim, prodejna s elektrnikou atp.) a
provedte teoreticko praktickou analyzu in-store komunikacnich néstrojd zde
instalovanych. V rdmci analyzy provedte diskuzi s teoriemi, pavidly a principy
prezentovanymi pfi vyuce a nalezenymi v literatufe. Mlzete zapojit mini prizkum mezi
nakupujicimi.

V pfipadé hypermarketu, nebo supermarketu mulzete naptiklad vybrat 2 probihajici in-
store komunika¢ni kampané v libovolné sortimentni kategorii, pro libovolnou
znacku/produkt. Jednu kterou z Vaseho pohledu povazujete za spravné exekuovanou,
jednu naopak spiSe nespravné.

V pfipadé znackové provozovny/prodejny vyberte vhodné instalované prvky spravné
provedené a zaroven ty méné zdafilé, nebo mezi sebou srovnejte 2 rlizné prodejny
podobného charakteru. Provedte nasledné analyzu, resp. kritické srovnani Uspésnych a
nelspésnych aplikaci na zdkladé informaci prezentovanych pfi vyuce s pomoci
doporucené literatury a dalSich samostatné dohledanych podkladd.

Pozn.: Je mozné zvolit i jiné téma seminarni prace za predpokladu relevance k obsahu
predmétu. Je vsak tfeba v predstihu konzultovat s vyucujicim a téma odsouhlasit.

Zplsob zpracovéni semindrni préce :

Sepiste analyticky text ve vySe uvedeném rozsahu ve které popisSete relevantni
souvislosti, soulady a nesoulady s pravidly prezentovanymi pfi vyuce a dalSimi
nalezenymi v doporucenych materidlech v rdmci vySe uvedenych perspektiv. Zaméite
se na kritické zhodnoceni a zaroveri doporuceni pro optimalizaci (ndméty na zlepSeni)
nastroju marketingové komunikace v misté prodeje pro hodnocené kampané/prodejni
mista. Text musi vyuZzit a obsahovat nejméné 6 referenci (mysleno jako pocet vyuzitych
dél) z doporucené literatury, z vyukovych materialli, nebo jinych zdrojd uvedenych vyse.
Soucasti textu bude i fotodokumentace hodnocenych projektt / provozoven.

Doporuéeni ke zpracovéani seminérni préce :
Doporucujeme kritickou analyzu se zapojenim nasledujicich perspektiv :
e Celkovy smysl a strategii in-store komunikacni kampané / projektu
e Vizudlni stranky POP médii (grafika, design, texty, volené vizudly atp.)



e Prostorové stranky (Strategie umisténi v prodejné/provozovné, rozmisténi zbozi
a dalsich prvk{i na/v POP nastrojich atp.)

o Celkové strategie znacky

e Vice - smyslovych komunikacnich atributd

e Praktického a technického pojeti hodnocenych POP médii a prvkd

e Emocnich a funkénich elementd komunikovanych obsahd (atmosféra a
argumentace)

e Zvykd, atavizmi, pravidel chovéni a rozhodovani hrajicich roli v reakcich na
zvolenou kampan (kterym kampan, nebo pojeti prostoru vychazi vstfic a se
kterymi jsou v rozporu)

Vychéazejte z podkladl ziskanych béhem vyuky a zdroven dohledejte v predanych
¢lancich a materidlech, doporucené literatufe a pfipadné dalSich podkladech které
mUzete nalézt na on line védeckych serverech (napfiklad Proquest, EBSCO, ISIC Web
of knowledge atp.) relevantni informace a podklady k vySe uvedenym a pfipadné
dal$im perspektivam.

Upozornéni : vyhnéte se pfilis popisnému, nebo subjektivnimu charakteru textu. Klicové
je prokéazat schopnost analyticky pracovat s teoretickymi podklady z literatury a pravidly
diskutovanymi pfi vyuce, nikoli jen vytvaret ndvrhy postavené na subjektivnim nazoru.

Doporucujeme neoddélovat teoretickou a praktickou &ast textu, ale rovnou provadét
aplikaci vybranych teoretickych konceptl (s uvadénim zdroji) s vybranymi objekty
analyzy.

Hodnoceni seminérni préace je provedeno vyucujicim na zakladé téchto kritérif.
- Uroven analyzy zvolenych témat

- vybér a vyuziti teoretickych konceptd

- Uroven zapojeni literatury do analyzy

- Uroven zapojeni znalosti a informaci ziskanych pfi vyuce

- kreativita a Uroven navrh( na zlepseni

- formalni Uroven textu

Alternativni zadani :

Student vypracuje redlnou modelovou in-store komunikaéni kampan na zakladé briefu
zadavatele spolecnosti Japan Tobacco International a vytvoti dle zadani navrh promo
mechaniky, in-store mediamixu na zdkladé shoppermarketingovych principd se kterymi
se studenti sezndmili pfi vyuce. nebo nalezenymi v literatufe. Navrh musi vyuzit a
obsahovat nejméné 6 odkazi na doporucenou literaturu, na vyukové materidly, nebo
jiné akademické zdroje. Pfesné zadani (brief) je pfilozen nezi dokumenty v ISIS.

V Praze, 4.2.2019



