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Zadání seminární práce LS 2019 

Cíle seminární práce : 
ü Prokázat schopnost aplikace vědomostí a dovedností získaných při výuce na 

konkrétních praktických případech 
ü Prokázat schopnost práce s teoretickými podklady (materiály z výuky a literatura) 
ü Prokázat analytické a kreativní schopnosti 

 
Podmínkou absolvování předmětu je odevzdání seminární práce s nejhorším 
hodnocením známkou 4 
 
Způsob vypracování :      Individuální úkol  
Rozsah :     6 stran A4 bez obrázků a příloh,  

font vel.12, jednoduché řádkování. 
(Cca 15000 znaků včetně mezer) 
Rozsah je nutné dodržet !!! 
 



Podíl v celkovém hodnocení :     50% 
Termín odevzdání :      nejpozději do  7.6.2019 
Způsob odevzdání :   zaslat e-mailem, nebo přes ftp 

server na daniel.jesensky@dago.cz 
 

 
Popis zadání : 
Vyberte na trhu maloobchodní prodejnu (hypermarket, supermarket, čerpací stanice 
atp. ), případně značkovou provozovnu (pobočka mobilního operátora, bankovní 
pobočka, značková prodejna se sportovním zbožím, prodejna s elektrnikou atp.) a 
proveďte teoreticko praktickou analýzu in-store komunikačních nástrojů zde 
instalovaných.  V rámci analýzy proveďte diskuzi s teoriemi, pavidly a principy 
prezentovanými při výuce a nalezenými v literatuře. Můžete zapojit mini průzkum mezi 
nakupujícimi. 

 
V případě hypermarketu, nebo supermarketu můžete například vybrat 2 probíhající in-
store komunikační kampaně v libovolné sortimentní kategorii, pro libovolnou 
značku/produkt. Jednu kterou z Vašeho pohledu považujete za správně exekuovanou, 
jednu naopak spíše nesprávně.  
V případě značkové provozovny/prodejny vyberte vhodné instalované prvky správně 
provedené a zároveň ty méně zdařilé, nebo mezi sebou srovnejte 2 různé prodejny 
podobného charakteru. Proveďte následně analýzu, resp. kritické srovnání úspěšných a 
neúspěšných aplikací na základě  informací prezentovaných při výuce s pomocí 
doporučené literatury a dalších samostatně dohledaných podkladů.  
 
Pozn.: Je možné zvolit i jiné téma seminární práce za předpokladu relevance k obsahu 
předmětu. Je však třeba v předstihu konzultovat s vyučujícím a téma odsouhlasit. 
 
Způsob zpracování seminární práce :  
Sepište analytický text ve výše uvedeném rozsahu ve které popíšete relevantní 
souvislosti, soulady a nesoulady s pravidly prezentovanými při výuce a dalšími 
nalezenými v doporučených materiálech v rámci výše uvedených perspektiv. Zaměřte 
se na kritické zhodnocení a zároveň doporučení pro optimalizaci (náměty na zlepšení) 
nástrojů marketingové komunikace v místě prodeje pro hodnocené kampaně/prodejní 
místa. Text musí  využít a obsahovat nejméně 6 referencí (myšleno jako počet využitých 
děl)  z doporučené literatury, z výukových materiálů, nebo jiných zdrojů uvedených výše. 
Součástí textu bude i fotodokumentace hodnocených projektů / provozoven. 
 
Doporučení ke zpracování seminární práce : 
Doporučujeme kritickou analýzu se zapojením následujících perspektiv : 

• Celkový smysl a strategii in-store komunikační kampaně / projektu 
• Vizuální stránky POP médií (grafika, design, texty, volené vizuály atp.) 



• Prostorové stránky (Strategie umístění  v prodejně/provozovně, rozmístění zboží 
a dalších prvků na/v POP  nástrojích atp.) 

• Celkové strategie značky 
• Více - smyslových komunikačních atributů 
• Praktického a technického pojetí hodnocených POP médií a prvků 
• Emočních a funkčních elementů komunikovaných obsahů (atmosféra a 

argumentace) 
• Zvyků, atavizmů, pravidel chování a rozhodování hrajících roli v reakcích na 

zvolenou kampaň (kterým kampaň, nebo pojetí prostoru vychází vstříc a se 
kterými jsou v rozporu) 

 
Vycházejte z podkladů získaných během výuky a zároveň dohledejte v předaných 
článcích a materiálech, doporučené literatuře a případně dalších podkladech které 
můžete nalézt na on line vědeckých serverech (například Proquest, EBSCO, ISIC Web 
of knowledge atp.) relevantní informace a podklady k  výše uvedeným a případně 
dalším perspektivám. 
 
Upozornění : vyhněte se příliš popisnému, nebo subjektivnímu charakteru textu. Klíčové 
je prokázat schopnost analyticky pracovat s teoretickými podklady z literatury a pravidly 
diskutovanými při výuce, nikoli jen vytvářet návrhy postavené na subjektivním názoru. 
 
Doporučujeme neoddělovat teoretickou a praktickou část textu, ale rovnou provádět 
aplikaci vybraných teoretických konceptů (s uváděním zdrojů) s vybranými objekty 
analýzy. 
 
Hodnocení seminární práce je provedeno vyučujícím na základě těchto kritérií. 
- úroveň analýzy zvolených témat 
- výběr a využití teoretických konceptů 
- úroveň zapojení literatury do analýzy 
- úroveň zapojení znalostí a informací získaných při výuce 
- kreativita a úroveň návrhů na zlepšení  
- formální úroveň textu  
 
Alternativní zadání : 
Student vypracuje reálnou modelovou in-store komunikační kampaň na základě briefu 
zadavatele společnosti Japan Tobacco International a vytvoří dle zadání návrh promo 
mechaniky, in-store mediamixu na základě shoppermarketingových principů se kterými 
se studenti seznámili při výuce. nebo nalezenými v literatuře. Návrh musí  využít a 
obsahovat nejméně 6 odkazů na doporučenou literaturu, na výukové materiály, nebo 
jiné akademické zdroje. Přesné zadání (brief) je přiložen nezi dokumenty v ISIS. 
 
V Praze, 4.2.2019	


