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B Rozhodovani podle nakladt a vynosi

Firmy se ve svém rozhodovani obvykle fidi o¢ekdvanymi naklady a ocekavanymi vynosy.
Typické rozhodovani mé formu: Mam provést aktivitu x? Ano, pokud jsou ocekavané nakla-
dy niz§i nez oCekavané vynosy.

Naklady a vynosy jsou recipro¢ni: nevynalozeni nakladu je totéz jako obdrzeni vynosu.
Problém mitize byt s vycislenim nakladt a vynosti. Dale je tieba se vyvarovat obvyklych chyb:

ignorovani nékladu pfilezitosti a neignorovani tzv. ,,utopenych nakladi*.

Priklad 1 (utopené naklady):
B Jan dostane darem listek na koncert na nekrytém stadionu
B V¢ra si ho koupi za 500,- CZK

B Vecer moc prsi


https://cs.wikipedia.org/wiki/N%C3%A1klady_ob%C4%9Btovan%C3%A9_p%C5%99%C3%ADle%C5%BEitosti
https://cs.wikipedia.org/wiki/Utopen%C3%A9_n%C3%A1klady

B Kdo z nich ptjde pravdépodobnéji na koncert? (Odpoveéd’ v ,,Rtizném* na konci
tohoto textu.)
Pokud je otazka typu: ,,Mam zvysit Groven aktivity x?*, odpovida ekonom: ,,Ano, pokud
je mezni vynos vyssi nez mezni naklad.“ Mezni naklad je zvySeni celkovych nakladi pti
zvyseni urovné aktivity o jednotku. Mezni vynos je zvySeni celkovych vynosi pfi zvyse-

ni trovné aktivity o jednotku.
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(Odpoved’ v ,,Ruzném™ na konci tohoto textu.)

Vvroba

Pti ekonomické analyze vyroby pouzivame nasledujici pojmy:
o Produkéni funkce je vztah, ktery popisuje, jak jsou vyrobni faktory (vstupy) transformo-
vany do vystupu.
o Dlouhé ¢asové obdobi: nejkrats$i doba potiebna k tomu, aby se v§echny vyrobni faktory
mohly pfizplsobit situaci.
o Kratké casové obdobi: nejdelsi doba, béhem niz se aspoil jeden vstup nemiliZze zménit.
o Variabilni vstup: vstup, ktery mize byt zménén v kratkém casovém obdobi.

o Fixni vstup: vstup, ktery nemize byt zménén v kratkém ¢asovém obdobi.



B Analyza v kratkém obdobi:

O Pro kratkodobou produkéni funkei je
aplikovan za

O Pii kratkodobé analyze vyroby se pouzivaji
pojmy celkovy produkt, mezni produkt a

pn’lménlj;" produkt.

Dulezitym kratkodobym praktickym

problémem je alokace vyrobniho vstupu mezi

vice moﬁnj,"ch aktivit. Optimalni (ve smysha

maximalizace vystupu) je takova alokace, pri
které se mezni produkty ve vsech aktivitach
rovnajl.
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Vysvétlujici obrazek je v podstaté stejny jako pifi analyze vyhod spole¢ného trhu (text k 9. tydnu),
¢ili trhu, na kterém se volné pohybuji 1 vyrobni faktory, nejen zbozi a sluzby. Podobn¢ jako se
pracovni sila alokuje mezi zemémi, miize firma alokovat své zaméstnance mezi aktivity (tfeba si

predstavte, Ze je jedna aktivita doma a druha v cizin¢).

B Analyza v dlouhém obdobi:

V dlouhém casovém obdobi je mozna substituce mezi vyrobnimi faktory, napfi. pracov-

niky mtizeme nahradit stroji. V' dal$im textu budeme pouzivat dalsi dva pojmy:

o Produkéni funkce ma konstantni (sniZujici se, zvySujici se) vynosy z rozsahu, pokud
proporcionalni zvyseni v§ech vstupt zptsobi totéz (mensi nez, vétsi nez) proporcio-
nalni zvySeni vystupu.

o Pokud je v urcité vyrobé produkéni funkce se zvySujicimi se vynosy z rozsahu, fika-

me, ze pii této vyrobé jsou uspory z rozsahu.

Naklady

Kratkodobé celkové néklady dekomponujeme do fixnich a variabilnich nakladi, které odpo-

vidaji platbam za fixni a variabilni vstupy. DalSimi analyzovanymi nédklady v teoretické ekono-
mii jsou prumérné celkové naklady, primérné fixni naklady, primérné variabilni naklady a mez-
ni naklady. Vzhledem k zdkonu sniZujiciho se mezniho produktu jsou mezni naklady nad urcitou
uroven vstupu stoupajici.

Vsechny typy nakladl spolu navzajem souvisi. Obvykle se znazorniuji v grafech, kde tyto
souvislosti musi byt spravné zohlednény. (Napf. kiivka meznich nakladii musi protinat kiivku
primérnych variabilnich nakladd v jejim minimu.)

Dtlezitym kratkodobym problémem je alokace zadané urovné vyroby mezi rizné vyrobni
jednotky. Tento problém je obdobny vyse uvedenému problému alokace jednoho vstupu mezi
rizné vyrobni jednotky, ve kterém bylo cilem maximalizovat vystup. Nyni je cilem minimalizo-
vat celkové naklady. Optimalnim feSenim je alokovat tak, ze mezni naklady jsou ve vSech vy-
robnich jednotkach stejné. (Pozor! Primérné naklady se pfitom Casto podstatné 1isi.)

Pfipomenme, ze v dlouhém ¢asovém obdobi je mozna substituce vyrobnich faktort. Jejich

optimalni kombinace zavisi na relativnich cenéach jednotlivych faktort. To vysvétluje tfeba to, ze



v méné rozvinutych zemich se ¢asto pouzivaji ,,labour-intensive* technologie, zatimco v rozvi-
nutych zemich ,,capital-intensive* technologie. Dale to vysvétluje to, Ze boj odbort za vyssi
mzdy mize mit v delSim ¢asovém obdobi negativni dopad na zaméstnanost; firmy maji vétsi

motivaci pro substituci strojii za pracovniky.

Pro analyzu trznich struktur budeme potfebovat dlouhodobé prumérné celkové naklady, nej-

1d ma produkcni funkce zvysujid se
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0 Existujei vztah mezi kratkodobymi (SRA
dlouhodobymi primernymi celkovymi nakls
(LRAC).

Struktura trhu

Struktura trhu zavisi na dlouhodobych primérnych celkovych nakladech (LRAC). Aby firmy

prezily, musi tyto naklady minimalizovat. Pokud kiivka LRAC klesa v celém rozsahu, jsou na-
ma kiivka LRAC tvar U (jako na obrazku) a pokud je minimum v bodé, ktery odpovida podstat-
nému podilu na trhu, jsou naklady nejnizsi tehdy, pokud trh zasobuje nékolik malo firem — exis-
tuje tzv. oligopol. Pokud je minimum v bodg, ktery odpovida malému podilu na trhu, nebo pokud
je kiivka LRAC horizontélni ¢i stoupajici, je pravdépodobné, Ze na daném trhu bude hodné firem

— existuje tzv. dokonala konkurence.



Ptredpokladanym ucelem firmy je maximalizovat ekonomicky zisk, Cili rozdil mezi celko-
vymi vynosy a celkovymi naklady — explicitnimi 1 implicitnimi (v€etné nakladl ptilezitosti).
Ekonomicky zisk je jiny koncept nez ucetni zisk — ten pocita pouze s explicitnimi vynosy a na-
klady.

B Dokonalé konkurence:

o Dokonalé konkurence pfedpoklada standardizovany produkt, firmy neovlivilyjici trzni
cenu, perfektni mobilitu vyrobnich faktorid a perfektni informovanost prodavajicich i
kupujicich. Cenu zboZi ¢i sluzby v tomto ptipad¢ stanovi trh (priisecik nabidkové a
poptavkové kiivky).

o V dlouhém ¢asovém obdobi mohou kromé toho, ze své vyrobni vstupy piizptisobi
ménicim se podminkam firmy na trhu existujici, na trh vstupovat i nové firmy a staré
firmy mohou odchazet.

o Konkurence vede k tomu, ze ekonomicky zisk se zmensuje; v dlouhodobém rovno-
vazném bodé¢ by byl nulovy a vystup by byl ziskdvan s nejniz§imi moznymi celko-
vymi naklady. (Pii nulovém ekonomickém zisku jsou pokryty implicitni naklady,
véetné nakladi piilezitosti. Ugetni zisk je kladny.)

® Monopol

o Monopol je trzni struktura, ve které jedna firma obslouzi cely trh. Vznika, pokud je
jednotlivée ¢i v kombinaci splnéno pét faktort: kontrola klicového vstupu, uspory z
rozsahu, patentova ochrana, sitové tspory (network economies) a vladni licence.

o Narozdil od dokonalé konkurence, monopol muize pti snaze o maximalizaci zisku
stanovit cenu. Pokud cenu zvysi, snizi se sice prodané mnozstvi, ale celkovy narist
prijmi se mize zvétsit. Toto snizeni prodaného mnozstvi je povazovano za snizeni
efektivity trhu (mrtva ztrata - pfipomenme, Ze S mrtvou ztratou jsme se jiz setkali u
analyzy dani a cel). Monopol miize mit ekonomicky zisk i dlouhodob¢; z definice na
trh nevstupuji nové firmy.

B Nedokonala konkurence: pod nedokonalou konkurenci fadime dvé struktury trhu - oli-
gopoly a monopolistickou konkurenci.

O Charakteristickym rysem oligopolnich trht je strategické chovani firem: ve svém

chovani musi brat v tvahu chovani ostatnich firem. To je samoziejmé mozné jen teh-



dy, pokud firem neni mnoho.

O Oligopoly nebyvaji stabilni, vysvétleni je pies ,,Véziovo dilema“. Dominantni strate-

gii je pro ¢leny oligopolu nespolupracovat.

O Pokud se firmy dohodnou na 1 ceny, tj. vytvoii cenovy kartel,
dohoda

Dodrzet smlowvu | Porusit smlouvu
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Dodeset smlowru

Pomiit smlouvn
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U Pro monopolistickou konkurenci jsou charakteristické:
o Existence mnoha firem, z nichz kazda produkuje vyrobek, ktery je blizkym, ale
neuplnym substitutem vyrobki ostatnich firem.
o Firmy mohou s ur¢itym omezenim, danym cenou netplnych substitut, stanovit
cenu.

o Volny vstup a vystup firem z trhu.

Ruzné

Odpovéd’ na 1. ptiklad: Pokud by se oba chovali raciondlné, je pravdépodobnost stejna (ceteris
paribus). Cena zaplacena za listek je utopeny naklad.
Odpovéd’ na 2. ptiklad: Pocet lodi¢ek by uz nemél zvysit, protoze mezni vynos (40) je niZsi nez
mezni naklad (100). Nenechte se zmylit tim, Ze primérny denni vynos na lodi¢ku (160) je vyssi
nez mezni naklad.

Zkuste si predstavit, Ze se pustite do podnikani. Jakou pravni formu byste zvolili? Jak vas

produkt uvedete na trh?


https://cs.wikipedia.org/wiki/V%C4%9Bz%C5%88ovo_dilema

DalSi doporucen€ informacni zdroje

B Khanova skola, Mikroekonomie (Vyrobni rozhodnuti a naklady ob&tované piileZitosti —
16 minut, Naklady (pramérné, mezni, fixni a variabilni) — 32 minut, Druhy konkurence —
64 minut, Prace a pfijem z mezniho produktu — 25 minut, Teorie her a Nashova rovnova-
ha — 37 minut)

B Tato pfednaska je postavena na uc¢ebnici R.H.Frank, Mikroekonomie a chovani, kapitoly
1 a9 az 13 v 7. anglickém vydani. Kniha existuje v ¢eském piekladu a je to podle mé nej-

lepsi nematematické ucebnice mikroekonomie hlavniho proudu.



